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Taky se na véci divdte z pohledu MY a ONI? Volba prezidenta :
je jenom Spickou ledovce, ktera ale jasné ukazuje, Ze presvédcit :
nékoho s jinym ndzorem neni viibec snadné a to miiZe jit o &lovéka :
blizkého, kterého mate radi a vdzime si ho. Najednou se ale na néj :

zacnete divat ponékud jinak. Najednou nepatfi do kategorie MY.
Vétsina inteligentnich lidi si mysli, Ze je to véc argumentd, Ze

chtéji néco na NAS dkor a to si preci nenechame libit. Zkratka, jsme na nase mozky kratci,

to tézke, nebot sahate do prostoru, ktery se nazyva JA.

Spandex uvadi dva nové specialni :

Brands&Stores

Bran(ls&S(orles

Papyrus Bohemia nabizi
nazehlovaci materialy POLI-
FLEX® TURBO

Némecka firma Poli-tape je dlouholety partner

. viscomové divize Papyrus Bohemia a loni uved-
¢ la na trh novou... Cely &lanek zde
musi prosté uvést fakta a logicky zddvodnit sviij postoj. KAZDY :
inteligentni a myslici Glovék musi pfece pfijit ke stejnym zavérim,
jako mdme MY. Pripadné se pod tihou argumenti zméni :
nase presvédceni. Jenze chyba lavky, pod palbou argumenty :
a po vasnivé debaté odchézime od stolu s jesté antagonistictéjsim
postojem a s presvédcenim, Ze naproti nam sedél BLBEC. Pozndte takovou situaci? Kdyz :
ne, bud'te rédi, kdyZ ano, opravte si minéni o oponentovi. Tim BLBCEM v debaté je podle :
exaktniho vyzkumu psychologti mozek obou diskutéri. Podle studie Jonase Kaplana :
bylo totiz moZné v pribéhu debaty dvou ndzorové vyhranénych diskutérd mérit mozkovou :
aktivitu ¢lovéka ve chvili, kdy jsou mu prezentovany dikazy protichidné s jeho nézory. :
Zpochybnéni jeho presveédceni vedlo ke zvyseni mozkové aktivity v oblastech spojenych :
se sebeprezentaci a odpojeni od rediného svéta. Zaznamenalo se rovnéz zvyseni aktivity
v oblasti, kterd je odpovédna za prozivdni emoci jako je strach a radost. Podvédomi spusti :
néco, co by se dalo nazvat kmenovy instinkt — rozdéleni na MY a ONI. No a ONI vZdycky :

Mutoh se pochlubil pigmentovymi
inkousty
Jednim z ocekavanych produktl na veletrhu

Heimtextil 2018 byla tiskarna Mutoh ValueJet
a proto je duleZité, vytvaret vice prileZitosti, kdy se s nasimi prateli identifikujeme jako MY. :
Pouze tehdy, uvnitt kmene, miizeme pouzit argumenty a zkusit pfesvédéovat, ale i tak je :
i Frantisek Kavecky :

1938TX k pfimému... Cely ¢lanek zde

produkty ImagePerfect m w
: /

ImagePerfect 2574 je potisknutelna reflexni folie
uréena pro silniéni inZzenyrstvi, kterd vam zajisti
nezbytnou odrazivost potfebnou pro bezpe¢- :
nostni znaceni a... Cely ¢lanek zde

Poridte si v HSW Signall
tiskarnu HP Latex 115

jiz od 3881 K¢ za mésic

Pro vice informaci piste na techno@hsw.cz

EMBLEM MAGIC Grip a EMBLEM
EASY Pin - nové materialy

v COMIMPEX PRINTU :
Prvni trojici novych materialll v portfoliu EM-
BLEM, tvofi filmy s oznatenim MAGIC GRIP, jez :
maji inovativni... Cely ¢lanek zde :

S ‘rmgePerJ%ct

www.spandex.com
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Danna Drion, Senior Marketing Manager for EMEA

Mezi prikopniky digitalniho potisku textilu
na veletrhu Heimtextil mGzeme uréité zara-
dit spoleénost Mimaki. Jeji technologie jiz
dlouho vyuzivaji predni znacky v médnim
primyslu a svou pevnou pozici si buduje
i v segmentu textilu pro domacnosti a sek-
toru sluzeb. Nejenom o novinkach v nabid-
ce jsme hovorili s Dannou Drion, Senior
Marketing Manager for EMEA.

je ukazka, co vSechno, v jak vysoké kvalité
a na jaké materidly Ize dnes digitalné vyrobit.
Na Heimtextil chodi hodné designér a navr-
hard, takze jim chceme ukazat, Ze pro jejich
kreativitu je k dispozici technologie, ktera jim
velmi rychle umozni vidét hotovy vyrobek. Vice
mista sice na ploSe zabiraji samotné tiskarny,
ale ty zajimaji nase nové potencidlni zakazniky
az v druhém sledu. Chceme, aby se navstévni-
ci podivali z blizka na hotové produkty, dotykali
se jich a vidéli Sirokou $kalu aplikaci, jako jsou
prostéradla, polstare, sprchové zavésy, tapety,
koberce a dal$i produkty. Nejen, Zze to odra-
zi vSestrannost tiskovych feSeni spolecnosti

ROZHOVOR NA TEMA:

Mimaki, ale jsou i ukazatelem novych trendd
na tomto rozvijejicich se trhu. Chceme, aby se
inspirovali a sami se rozhodli pro ukol, kde jim
digitalni tisk nejvic pomUze. At uz se jedna o vy-
robu vzorkd nebo kusové ¢i malosériové zboZi.
Kazdym dnem je vice aplikaci, kde jsou nase
stroje nasazeny a nabizime i stroje pro opravdu
pramyslovou vyrobu. NedUlezitéjsi je ale ukazat,
co vSechno Ize digitalné vyrobit a technické fe-
Seni je aZz na druhém misté.

DD: Letosni roénik veletrhu je podle mého na-
zoru zlomovy. Digitalizace dekorace textilu po-
stoupila na takovou Uroveni, Ze byla oznacena
za trend zpUsobuijici revoluci v odvétvi interiéro-
vého designu. Kazdy rok jsou na veletrhu Heim-
textil vyhlaSeny trendy charakterizujici nadcha-
zejici sezonu a letos komise oznacila digitalizaci
vyroby. Digitalni technologie totiz demokratizu-
je cely proces vzniku. Internet je plny navodd
na vyrobu nabytku, volné dostupnych designt
pro inspiraci a volné programy na navrhovani
prakticky ¢ehokoliv. Kazdy si tak miZze pfizpl-
sobit design vlastnimu vkusu a nechat si ho vy-
robit, nebo to zkusit sam. My budeme ovsem
radi, zvoli li si k tomu nase tiskarny. Navstévnici
veletrhu jsou pro nas velkou inspiraci, protoze
jejich pozadavky a otazky pfivadi k novym vy-
zvam a ukazuji vzdy nové a nové moznosti apli-
kaci. Na tento veletrh se proto vzdycky tésime.

DD: Textil ma svou texturu a dokaze absorbovat
hodné inkoustu. Zejména v tmavych Castech

Vyuziti modrého inkoustu misto Eerného vylepSuje pfi tisku na textil rozliseni detail(i ve stinech a pletové odstiny

www.reklama-fair.cz

Nejdulezitgj$im mistem stanku spole¢nosti Mimaki byla tato
ukazka nejriiznéjsich aplikaci digitalniho tisku

grafiky se pfi pouziti bohatého syceni ztraceji
stiny. Pouziti modrého inkoustu tyto problémy
odstranilo. Vylepsilo se i podani teplych barev
a pletové odstiny jsou mnohem pfirozenéjsi.

DD: PredevsSim podle pozadovaného vykonu
a nejcastéji tisténé aplikace. Na vzorovani sta-
¢i tiskarna s mensim vykonem, nez je potfeba
na komeréni produkci. Chci ale zdlraznit, ze
stroje Mimaki patfi s ohledem na pomér ceny
a vykonu k nejdostupnégjSim technologiim
na trhu a zakaznik se mlze opfit o nase dlou-
holeté zkusenosti s potiskem textilu.

DD: Tiskarny Mimaki Tx300P-1800 a Tx300P-
-1800B jsou vysoce flexibilni a snadno pouzi-
telné digitalni textilni tiskarny, které pouzivaji
souGasné dva rlzné typy textilnich inkoustd.
Tato dvojnasobna kapacita umozruje tisknout
na bavinu s textilnimi pigmentovymi inkous-
ty a tisknout na polyester se sublimacnimy
inkousty v jedné tiskarné bez ¢asové naroc-
né zmény a potizi se zménou typl inkoustu.
Vzhledem k tomu, Ze se jednd o dva nejcastsji
pouzivané typy inkoustu pro textilni vyrobky, je
fada Tx300P pripravena rychle zacit pracovat
bez ohledu na typ tkaniny, ktera se tiskne.

Toto feseni osvobodilo nase zakazniky od na-
roéného rozhodovani pro jeden z téchto typl
inkousty, takze moznost potiskovat bavinu radi
vyuzivaji. Inkousty Mimaki jsou OEKO-TEX®
certifikovany a tedy vyhovuji naroénym zdra-
votnim a ekologickym pozadavkim. Pigmen-
tové inkousty pfinesly pro digitalni tisk nové
aplikace a cely vyvoj se rozhodné vyplatil.
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Durst P5 zméni vase vnimani
Jak by méla vypadat tiskarna pro dalsi éru vel-
koformatového tisku? Jiz brzy budete znat po-

drobnou odpovéd. BliZi se totiZ velikd udalost.
V Unoru bude na trh uvedena nova generace

velkoplo$nych... Cely ¢lanek zde

Nova rada UV tiskaren Roland
VersaUV S-Series

Bitcon jako dlouholety autorizovany dealer UV

tiskaren Roland predstavuje novou fadu UV tis-

verze ,flatbed” a... Cely ¢lanek zde

Adhezivni vinyl pro HP PageWide
Technology

Novy adhezivni vinyl uréeny pro HP PageWide :
Technology je permanentni, na tlak citlivy ad- :
hezivni film a je idealni pro kazdodenni vyrobu.
Optimalizovany je... Cely ¢lanek zde

OBALY

PVA

EXPO FRAHA

: EFI ohlasilo komeréni dostupnost
: tiskarny EFI Pro 24f :
. Spolec¢nost Electronics For Imaging (EFI) ohlasi- :
(nyty, vinity kov). Kombinace vysoce pfizplso-
: bivého vinylu a technologie lepidla HEX‘PRESS
nabizi kvalitni vysledky pfi sou¢asném snizeni
: doby pouziti... Cely &lanek zde

la komeréni dostupnost nejnové;jsi tiskarny EFI
Pro 24f. Poprvé... Cely ¢lanek zde

: Sest vylepsenych vilastnosti
: tiskové félie SM™ 1J180mC
: Predstavujeme minimalné Sest vylepSenych :
vlastnosti tiskové folie 3MTM 1J180mC, které
i vam zajisti snadngjsi... Cely Cléanek zde
karen Roland VersaUV S-Series, ktera nabizi 7 :

zcela novych typl UV tiskaren — z toho 4 modely

: Nejvétsi digitalni Fezaci stal
: Kongsberg C66 :
: Esko nedavno predstavil nejvétsi digitaini fezaci :
stroj Kongsberg C66 pro malé naklady z vinité
lepenky. Byl vyvinut na objednavku jako sou- :
Réadi bychom vam — nasim zakaznikdm - podé-
: kovali za divéru, kterou jste v uplynulém roce
: vlozili do digitalnich tiskovych félii a ochrannych
laminaci Intercoat . Tyto monomerické a poly-
merické fdlie pro stfednédobé a dlouhodobé
. aplikace jsou diky... Cely ¢lanek zde

. ¢ast robotického programu Kongsberg. Pro
: jeho kombinagi... Cely &lanek zde

2. VELETRH OBALOVYCH INOVACI A TECHNOLOGII

www.veletrhobaly.cz

TISKOVY LITY HEXIS HX190WG2

. Tento produkt je specidlné uréen pro celopo-

lepy, nasténné zabrany nebo slozité povrchy

Canon uvadi nové tiskarny
: Fady PIXMA G s doplnitelnymi
: inkoustovymi zasobniky

Prednosti novych tiskaren PIXMA G. Vysoka vy-
téZnost az 6 000 stran ¢ernobile a 7 000 stran

barevné - vice tisku bez nutnosti vymény in-
. koustl a velmi... Cely ¢lanek zde

HSW doporucuje Intercoat

OFICIALNI VOZY

Gord)
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Zajem o tapety stale roste

latexové tiskarny HP Latex rfady 100, 200, 300
: a 500. Latexovy tisk, jehoZ vystupy maji zdra-
votni certifikaci a jsou zcela bez zapachu, totiz
mUlzeme sméle oznacit za impuls, ktery spustil
: masovou produkci digitalné potisténych tapet.
1 Gek — presné navazovani grafiky pfi aplikaci.
Kdyz se tiskne vétSi motiv na roli, vytvareji se
pro tisk data rozdélena na nékolik paneld. Sa-
* motnou technologii tisku véak dochazi k malym
rozmérovym odchylkam, které jsou ¢asto nejvice
vidét na mistech, kde motiv pfesné nenavazuje.
: Proskoleny a zkuseny tym grafikd a aplikator( si
dovede s takovouto situaci poradit, ale prodej
. tapet s originalni grafikou se stéle vice pfesouva
na internetové obchody, kde si pak tapety lepi
vétSinou sdm nezkuseny zakaznik. Bylo proto
: nutné najit efektivni a ucelné feseni.
Rolando Rappi, konzultant spolecnosti Fotoba International

Jednim z vystavovatel( na veletrhu Heimtex-
til 2018 byla i spole¢nost Fotoba Internatio-
nal, ktera se specializuje na vyvoj a vyrobu :
automatickych fezaéek rolovych materiali.
Zaujala svym FeSenim pro efektivni panelo- :
vani tapet. :

Rezacky Fotoba jsou velmi oblibenou technologi
pro presné formatovani pravouhlych motivy tis-
ténych na rolova média. Model Fotoba XLD 170 :
WP byl vyvinut specialné pro formatovani tapet,
které jsou zpravidla vy$si gramaze. Pro tuto zvy- :
Senou zatéz bylo potfeba optimalizovat systém
odvijeni a vedeni média, stejné tak i samotnou
fezaci sekci. Toto feSeni je idedlni pro tiskarny :
s pracovni Sitkou 1,6 metru, tedy pro vSechny

Linka pro formatovani tapet tiSténych na médium s Sifkou 3,2 metru je setstavena z odvije¢e JRU 320 a fezacky XLD 320 HS

Stanek spole¢nosti Fotoba na veletrhu Heimtextil 2018
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Detail napojeni jednotlivych paneld tapet formatovanych na fezacce XLD 320 HS

Tisk v celku

dekorovanych tapet, si nyni pro své provozy po-

coz usnadriuje navazovani grafického motivu.
v provozu nékolik. | kdyZz pomineme otazku ply-

objem tisku efektivné naformatovat.

Pro tuto tiskovou Sitku je k dispozici model au-
tomatické rezacky Fotoba XLD 320 HS, ktery :
opravdu dafi,“ hodnoti situaci Rolando Rappi, :
fiky. Pro dobrou manipulaci a kvalitni nalepeni :

rovnéz nabizi feSeni pro pfesné navazovani gra-

: ,Mnoho zékaznikd, ktefi pouzZivaji fezacku Fo-
toba XLD 170 WR, se nyni rozhoduje pro fe-
zacky s pracovni Sitkou 3,2 metru. VSichni se
: shoduji v tom, Ze roste jejich odbyt z interneto-
vych objedndvek.“ Tento druh obchodu je sice
na prvni pohled snadny a lakavy, ale ma mnoho
¢ Uskali. Zakaznik si sice objedna tapetu a Casto
ji i predem zaplati, ale s aplikaci nema mnoho
¢ zkuSenosti. Proto kladou tiskafi velky dlraz
na presnost formatovani a zpravidla voli 60cm
pasy. Zkuseni profesiondlové si poradi i s pasy
: Sirokymi jeden metr, ale amatér urcité ne. Tisky
je proto potfeba naformatovat s nejvyssi efekti-
: vitou tak, aby se minimalizoval poc&et reklamaci.
~Rezatka vystavena na veletrhu umoziuje for-
matovani tapet z jumbo roli, takZe je k ni pfipo-
: jeno i odvijeci zafizeni Fotoba JRU 320. Pres-
nym napnutim média se zajisti bezobsluzny,

. vysokorychlostni provoz, kdy fez dosahuje aZ

: 35 m/min. Podle naSich méfeni zvladne fezacka

jsou totiZ optimalni pasy tapety s $itkou 60cm. :
Tiskari, ktefi se specializuji na tisk individualné
: na pét pasu.
fizuji tiskarny s pracovni Sitkou 3,2 metry, jako je
kupfikladu HP Latex 1500. Diky tomu Ize praco- :
vat s grafikou, ktera je tiSténa ve vétSich blocich,

Grafika se vytiskne vcelku a nasledné se rozieze :

Tapety se pak lepi ,na sraz“ - hrany jednot-
livych pasd se k sobé presné sesadi — srazi - :
bez mezer, ale i bez prelepl. Presnost fezacky

je = 1mm, takZe navazovani panell je opravdu :
Neni ojedinélé, Ze firmy maji takovych tiskaren :
detailu spojeni.

nulého napojovani vzoru, je potfeba tak velky :

: Vysoka produktivita

perfektni, jak ostatné mizete vidét na fotografii

»Zajem o fezaCky k formatovani tapet je stabil-
ni a podle stavu objednavek se tomuto oboru :

konzultant spole¢nosti Fotoba International.

naformatovat béznou roli z 3,2 metrové latexové
tiskarny za 12 minut. To jasné ukazuje produkti-

vitu tohoto feSeni,” uzavira Rolando Rappi.

KALENDAR

SOUTEZ PRIBEHU

Kalendaf muze byt opravdovym uméleckym
dilem a velmi ptsobivou formou prezentace,
muzZe byt ukazkou umu tiskare, ktery ho
vyrobil. Také ale mGzZe byt silnym lidskym
pfib&hem, ktery stal u jeho zrodu. Soutéz

o ten nejhezCi je soutézi pribéhd, uméni

i poctivého femesla. Kdo bude nejlepsi?

vypisovatel
r b |

mIP
L
hlavnf partneri

PFijem kalendaru
M.LP. Group, a.s. | Délnicka 213/12 | 170 00 Praha 7

Kalendare z uzsiho vybéru budou vystaveny na veletrhu
REKLAMA POLYGRAF ve dnech 29.-31. 5. 2018
na vystavisti PVA EXPO PRAHA.

medialnf partnefi
On-line pfihlaSka
www.reklama-fair.cz
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Jaka budou hlavni témata letoSniho
v osvétleni? Podle serveru http://luxreview.com

je i tento rok ve znameni pokracujici revoluéni :
pfemény a po po&ateénim ddrazu na Uspory se :
pozornost pfesouva k digitalizaci a pfizplsobo- :

vani se lidskym potfebam.

ready“ (pfipraveno pro internet véci) a ,digital
lighting“

svétel bude probihat pfes Bluetooth rozhrani,

zmizi nevzhledné objemné skfiné s dnesnimi
ovladacimi prvky. U svétel se, podobné jako na- :
piiklad jiz dFive u termostatd, objevi schopnost :

ucit se podle pfedchozich nastaveni uzivatell

Li-Fi — doslova ,svételna vérnost* v nékterych :
oblastech nahradi ,bezdratovou® (Wi-Fi), aby
zprostfedkovala bezpecné a spolehlivé pfipo-
jeni k internetu pomoci svétla. Rozvoj Li-Fi se :
ocekavad v bezpecénostnich a diplomatickych

slozkach

roku
: skych budov budou ovlddat také osvétleni :
a jeho regulaci dopomahat k dosazeni idedlnich
pracovnich podminek a zlepSovani efektivity :
provadénych ¢innosti :

Propojené svétlo - fidici systémy kancelaf- :

nakonec schvalen standard Bluetooth, kte-
ry umoznuje propoijit jednotlivé pfipojné body,

Znamena to prekonani vyznamné prekazky, kte-

: : ve Skandinavii, se bude svételné prostiedi co

: Bluetooth zvitézil — po dvou letech spord byl
Chytré svétlo — zvySujici se vyrobni objemy
a s tim souvisejici pokles cen umozni vyrabét
inteligentni svétla opatfend vlastnimi senzory, :
zabudovanou Wi-Fi konektivitou a schopnosti
ménit barvu vydavaného svétla. V profesio- :
nalnim slovniku se zabydli terminy jako ,loT

nejvice prizplsobovat lidskym potfebam - in-

tenzita a barva svétla budou korespondovat
: s probihajicimi aktivitami a denni dobou. Experi-
které si tak mohou navzajem predavat pokyny.
: cich, peCovatelskych domech a létebnach
rd doposud brzdila masové vyuziti Bluetooth
pro internet véci, coz byl kratky dosahu signalu
(obvykle okolo 10-ti metrd). Z nového protokolu :
: bude tézit také osvétleni, typicky pro aplikace
v maloobchodé, skladech, kancelafich apod.
Bez ovladaét ve velkych krabicich - fizeni :

Clovék v centru — s vyuZitim vysledk{l vyzkumu
ucginkld svétla na ¢lovéka, probihajicim zejména :
cenou

menty probihaji napfiklad ve Skolach, nemocni-

PFisnéji na svételné znedisténi - studené svét-
lo LED zdrojli je, oproti napfiklad sodikovym vy-
bojkam, vnimano jako intenzivnéjsi a vyvolava

: dojem vétsiho svételného znedisténi. Ocekava
. se, ze budou vytvoreny nové regulativy pro po-

uZiti svétel i v souvislosti s narlistem jejich glo-
balniho poctu, vyvolanému snizujici se prodejni

Konsolidace a fuize — dosavadni roztfisténost
prdmyslu vyroby osvétleni sméfuje k vlastni in-
. tegraci a uzavirani partnerstvi se souvisejicimi
¢ IT odvé&tvimi. Prikladem je tfeba spojenectvi vy-
: robce osvétleni Philips s vyznamnym softwaro-
vym hra¢em Cisco na projektech inteligentniho
osvétleni kancelari, kde se velikost celosvétové-
: ho trhu odhaduje na jednu miliardu EUR

DUHOVY PAPRSEK

SOUTEZ O NEJLEPSI SIGNMAKINGOVOU REALIZACI ROKU 2017

SOUTEZ

O NEJLEPSI
SIGNMAKINGOVOU
REALIZACI 2017
ODSTARTOVANA

()

GENERALNI PARTNER

ClL SOUTEZE
je zmapovat uroven realizovanych praci z oblasti signmakingu, vyroby reklamy,
indoorové a outdoorové reklamy a oblasti podpory prodeje, které byly
vyrobeny a realizovany v roce 2017. Soutéz si dava za cil pfispét ke zviditelngni
zpracovatelskych firem zabyvajicich se timto oborem.

SOUTEZ ZAHAJENA
Od 1. 12. 2017 je mozné prihlasit prace do soutéze
0 nejlepsi signmakingovou realizaci.

TERMINY

30. bifezna 2018 | uzavérka prihlasek
30. kvétna 2018 | vyhlaseni vysledk(, PVA EXPO PRAHA

www.reklama-fair.cz | www.duhovypaprsek.cz

MEDIALN{ PARTNERI

PARTNERI

PRA[HA
PRA[GUE
PRA|GA
PRA|G

VYHLASOVATEL ORGANIZATOR

MBI

www.reklama-fair.cz
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Podnikova prodejna Nestlé prosla :
¢ Ve firm& MORIS design pro restauraci zpraco- :
vali osvétleni celého prostoru. Viny na stropé :
Ultrafialova je... Cely ¢lanek zde

remodellingem od Dago

Nestlé chtélo prodejnu zatraktivnit a soucasné :
v ni pfehledné prezentovat celé portfolio svych :

produktd. ,Kompletni... Cely ¢lanek zde

Ubrusy z HSW dle vasi fantazie
V posledni dobé ziskavaji na oblibé
interiérd ,na kli¢“. VSechno je zde propracovano
do nejmensiho detailu... Cely ¢lanek zde

Ekologicky Promobike

to bicykel na styroch... Cely ¢lanek zde

ODBORNY CASOPIS PRO OBALY, LOGISTIKU A TRANSPORT

WWW.PACKAGING-CZ.CZ
WWW.PACKAGINGFORUM.CZ

anebo ndam zavolejte na Cislo 222 718 469

realizace : :
V dnesni dobé stale vice plati tvrzeni, ze reklamy
: vidime na kazdém kroku nadmiru a chceme-i :
. na své zakazniky... Cely ¢lanek zde :

~ackaging

Levitujte pod vinami svétla

efektné vytvari... Cely ¢lanek zde

Digitalni poutace zazivaji

ocekavany boom

: Pohoda v roku 2018 :
Hned v prvych dfioch nového roka sa v uliciach :
. objavili Citylighty propagujuce najvacsi sloven-
¢ sky hudobny festival...
Reklamna agentura Keis Media pontika moder- :
ny a ekologicky reklamny nosi¢ Promobike. Je

Cely ¢lanek zde

Barva roku 2018

Ultrafialova barva Shade 18-3838 byla spole¢-
nosti Pantone oznac¢ena jako barva roku 2018.

: Novy cenik 2018

Od 1.1. 2018 je ve spolecnosti Nord service ,
s.r.0.v platnosti novy cenik. Aktualni ceny hle-
: dejte na e-shopu... Cely ¢lanek zde

: Vianoéna elektri¢ka

Atmosféru Vianoc v uliciach slovenského hlav-
: ného mesta pomohla umocnit aj takato ¢arovna
elektricka. Radost malym aj velkym pomohla
: priniest tlag od... Cely &ldnek zde

Vite, co vSechno mUzete

vasim zakaznikdm nabidnout?
Stahnéte si do vaseho tabletu
casopis Packaging. Dozvite se

o technologickych novinkach,

aktualnich trendech obalového

a tiskového trhu a mnoho dalsich

informaci uzite¢nych pro vasi

praci.

www.reklama-fair.cz
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Kdyz se profici podéli o vedomosti

Svét odborné literatury osvézila aktualni no- :

vinka z vydavatelstvi Grada. Titul Marketin-

gova komunikace v misté prodeje od kolek- :

tivu autord pod vedenim Daniela Jesenského
patii do knihovny specialisti v oblasti POP,

demickou obec.

Plnobarevna publikace kolektivu renomovanych

autor(, aktivné pUsobicich v praxi i akademické
i Od roku 1993 aktivné plisobi v oblasti marketin- :
gu a in-store marketingové komunikace. Je pre- :
. zidentem POPAI CE, ¢lenem hlavniho vyboru
: Ceské marketingové asociace, ¢lenem vykonné
rady Marketingového institutu a ¢lenem Védec- :

sféfe, se vénuje mladé a stale vyznamnéjsi dis-

cipliné komer¢nich komunikaci — marketingové :

komunikace v misté prodeje. A to na Urovni
jednotlivych produktll a znacek, sortimentnich

kategorii a celych prodejnich prostredi. Kniha
je pojata velmi prakticky, zaroven vSak vychazi

z mnoha dél a vyzkumU z celého svéta.

Autofi se postupné vénuji vymezeni a funkcim
in-store komunikace v kontextu komerénich :
sdéleni, shrnuji souvislosti s nadfazenymi dis-
ciplinami shopper marketingu a category ma-
nagementu a zabyvaji se nakupnim chovanim, :
rozhodovanim a impulzivitou, jejichz pochopeni
stoji v pozadi tvorby a implementace komuni-

kacnich aktivit v misté prodeje.
Cile publikace:

¢ Popsat vyznam, potencidl a principy sprav-
ného fungovani POP komunikace v kontextu
komplexnich komerénich komunikaci, cate-
gory managementu a shopper marketingu.

vani, jak vytvaret lepSi mista prodeje a lépe
v nich prodavat s pomoci ptsobeni POP
komunikace.

Vytvofit uceleny prakticky, teorii a vyzkumem
podloZeny prehled konceptd, jak realizovat
ucinnou marketingovou komunikaci nejen

v mistech prodeje.

Popsat kritéria spravné tvorby a implementa-
ce POP komunikaénich nastrojl.

Popsat zplsoby vyhodnocovani dopadt
aktivit v misté prodeje na chovani zdkaznik(
a prodej zbozi.

Vytvorit dilo, které bude slouzit jako zdroj vé-
déni pro odbornou verejnost a akademickou
obec (napf. pfi psani diplomovych a baka-
larskych praci) a zaroven jako rozcestnik

do mnoha dalsSich dél, z nichz publikace
vychazi.

Vysvétlit, jak Iépe porozumét nakupnimu cho-

»Kniha je bez nadsazky skvélym studijnim ma- :
terialem a ma Siroké vyuziti jak pfi feSeni a im-
plementaci konkrétnich praktickych ukold, tak :
i v akademické sféfe. Autor Daniel Jesensky :
. s kolektivem vytvofil unikatni a komplexni dilo, :
POS, In-store komunikace a Shopper Marke-
tingu. Publikaci pfivita nejen $iroka odborna :
verejnost, ale bude jisté také vyznamnym :
zdrojem informaci pro studenty a celou aka-
: nosti Henkel AC CZ/SK.

které pomlze s vyuZzitim mist prodeje k mar-
ketingové komunikaci i k pfesvédceni zakazni-

Ing. Richard Krejci, generalni manazer spolec¢-

. Autor knihy:

Daniel Jesensky, Ph.D., MSc., MBA

ké rady Univerzity Tomase Bati ve Zliné. Vystu-

doval strategicky management na Nottingham

Trent University/BIBS a mezinarodni marke-
ting na francouzské ESCEM. Doktorat obhdjil
na School of Business and Economics, Univer-

sity of Jyvaskyla ve Finsku. Vyucuje na Vysoké
Skole ekonomické a Univerzité Karlové. Dlouho-
ki v klicovém okamziku jeho rozhodnuti“, fika :
a vyzkumem. Je autorem mnoha odbornych
¢lankd a spoluautorem fady knih.

dobé se zabyva in-store marketingovou teorii

: Spoluautorsky kolektiv:
: Ing. Ilva Bastlova; Ing. Mgr. Martin Bocek;

Ing. Daniela Krofianova; Ing. Martin Laska;
Bc. Martina Papouskova; Mgr. Miroslav Pas-
ka; Bc. Ing. Helena Petrova; Mgr. Petr Simek;
Ing. Michal Stadler; Bc. Aneta Steflova; Ales Sti-
binger DiS.; Ing. Andrea Voznikova

MARKETINGOVA
KOMUNIKACE

V MISTE PRODEJE

POP, POS
IN-STORE
SHOPPER MARKETING

POP komunikace?

a shopper marketingu
Principy tvorby t¢inné POP komunikace

prostredi a POP médif

a in-store komunikaci

Jak lépe prodavat a uspokojit zakazniky s pomoci

Nakupni chovani a rozhodovani v misté prodeje
In-store komunikace v kontextu category managementu

Multisenzorické a prostorové atributy funkénich prodejnich

Vyzkum nékupniho chovani a G¢innosti POP komunikace
Moderni pfistupy, trendy a technologie v retailingu

Daniel Jesensky
a kolektiv

€ cRADA

www.reklama-fair.cz
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Nova unikatni kniha Petra Simka

Jiz delSi ¢as Cerpame inspiraci na zajimavé :
postiehy ze svéta RETAILU od pana Petra
Simka ze spoleénosti Wellen. Ke konci mi- :
nulého roku pf¥ipravil originalni knizni pub-
likaci s nazvem Retail letem svétem. Kniha :

je postavena zejména na fotografiich a za-
chycuje hlavné realizace interiéri obchodi :
a jejich zarizeni. Vzhledem k tomu, ze sou-
hrnné predstavuje mnoho resSeni z tuzemska
i zahranici, tak si jisté zaslouzi pozornost od- :

borné verejnosti.

Jak to bylo se vznikem této
publikace pfibliZuje autor
Petr Simek:

sVlastné ani presné nevim, kdy se zacal psat

piibéh této knihy. Jednoho dne jsem na svych :
cestach zacal fotografovat RETAIL. Fotek po-
malu pfibyvalo a ja zagal mit pocit, Ze by bylo :
dobré s nimi néco udélat, néjak je vyuzit. Zacit
sdilet. Kniha je vybérem toho nejzajimavéjsiho,
co jsem na svych cestach v poslednich Sesti le- :
tech potkal a publikoval na blogu retailblog.cz.
Ukazuje krasu RETAILu, ale obCas i jeho nelo- :

giénost. Souc¢asné se snazi RETAIL predstavit
SirSimu publiku zpUsobem, ktery je jednoduse

V pfipadé zajmu o tuto publikaci kontaktujte
i eshop@wellen.cz

pochopitelny, ¢asové nenarocny a mozna i tro- :

chu popularné-kriticky. Ale protoze nas RETAIL :
: Petr Simek dlouhodobé podporuje odvétvi re- :
 tail, jakozto dilezité medium v ramci komuni-
: kagniho mixu. Soucasné se snazi vysvétiovat :

obklopuje kazdy den a Utoé&i na nas vSemi smy-
sly, je urcité dobré porozumét, jak funguje,” vy-
svétluje autor knihy Petr Simek.

2017-08-22

LULULEMON
LULULEMON

O autorovi

jeho komplexnost a nachazet spojitost mezi
: jeho jednotlivymi slozkami. Je spoluzakladate-
lem agentury Wellen, kterou zarover vede. Ak-
tualné Wellen plsobi nejen v CME regionu, ale
: také v Severni Americe. Jeho zku$enosti prame-
ni nejen ze studia interiérového designu, man-
: agementu, komunikace a mnoha kampani pro
mezinarodni znacky, ale také ze zahraniCnich
i semin&rd a cest, které popisuje na svém blogu.
Pravidelné spolupracuje s odbornymi periodiky,
prednasi a aktivné se angazuje v radé POPAI CE
: a v Sekci Aktivacnich agentur pfi AKA, je dlou-
holetym porotcem IMC (Integrated Marketing
: Communications) European Awards.

e Jak se zrodil ndpad pfipravit tuto knizku?
:  Mohl by jste popsat jeji strukturu?

i« Co mlze &tendr ziskat?

: e Jak jste vybiral témata?

* Byla to pohodova prace, nebo jste se s ni

musel trochu poprat?

e \ydani knizky vlastnim nakladem je cesta

na svét mnoha odbornych publikaci. Kdo
vam pomohl s financovanim projektu?

: » Sel byste do toho znovu?

Lululemon md na Queen Street West skvélyj obchod, kteryj v sobé obsahuje
nejenom vybér produktit Lululemonu, ale i lounge, v¢etné bezpodminec¢né
personifikace produktii. Predni ¢ast prodejny, kterd obsahuje velky otevieny
prostor, slouZi k vystavdm nebo riizngm aktiva¢nim akcim.

In their newly renovated flagship store, Lululemon has created an experience
outside of traditional shopping. You can grab a coffee, or a glass of filtered
water while deciding on how to personalize your purchase - the space even
comes complete with a yoga studio and enough open space to host exhibitions
and events.

www.reklama-fair.cz 01/2018
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POPAI NEWS

BEST OF IN-STORE 2018

Nenechte si ujit nové pripadové studie
uspésnych reseni pro misto prodeje

POPAI CE porada dal$i roénik seminare, ktery
predstavi nové projekty pro komunikaci v mis-
té prodeje od zadani az po jejich implementa-
ci a uspésnost v in-store. Akce se uskutecni
8. 2. 2018 od 13,00 do 16,00 hod v prednas-
kovém sale Erbia Congress Centrum (Au-
reole) Hvézdova 1716/2b, 140 78 Praha 4.
Program navazuje na pfedchozi ro€niky akce
a nabizi mimoradnou pfilezitost seznamit se
s nejuspésnéjSimi in-store realizacemi, kte-
ré byly ocenény na pravé uplynulém roéniku
POPAI AWARDS. Tvlrci feSeni se exkluzivné
podéli s ucastniky seminare o své zkuSenosti
a doporuceni, jak uc¢inné komunikovat v pro-
dejnich mistech i v dalSich mistech kontaktu
se spotrebiteli. Praktické priklady koncepci
a kampani odhali inovativni formy komunikace
se zékazniky v riznych segmentech trhu a uka-
zou aktualni sméry vyvoje in-store komunikace.
V ramci programu seminare rovnéz probéhne
kiest nové odborné knihy Marketingova ko-
munikace v misté prodeje. Tato v nasem obo-
ru unikatni publikace je zaméfena na In-store
komunikaéni problematiku na uUrovni znacek,
sortimentnich kategorii i celych prodejnich
prostifedi, zabyva se také nakupnim chova-
nim, tvorbou, implementaci a vyhodnocovanim
U¢innosti komunikace v misté prodeje.
Informace o programu, podminkach ucasti
na akci a pfihlaska jsou

Technologickeé trendy a inovace
v in-store komunikaci

Technologické inovace, se kterymi se potkava-
me ve vSech oblastech naSeho zivota, vyznamné
ovliviuji oblast retailu a méni nakupni chovani
zékaznikll i maloobchodni koncepce. Tomuto
tématu byla proto vénovana velka pozornost
i v rdmci minulého roéniku certifikovaného kur-
zu POPAI CE, ktery probéhl pod nazvem Tech-
nologie, produkce a inovace v in-store. V ramci
programu kurzu predstavil Libor Jordan, jednatel
spole€nosti DEKOR spol. s.r.o. , vybrané mo-
derni pfistupy, trendy a technologie, které se
v oblasti in-store komunikace aktudlné prosazuiji
a které jsou vyuZivany jako nastroje samotného
nakupovani, komunikace a zlepsovani nakupniho
zazitku. K velmi rychle se rozsifujicim technolo-
giim globalné i na nasem trhu patfi bez pochyby
chytré telefony a mobilni aplikace, které jsou ne-
oddélitelnou souéasti marketingovych kampani.
Diky chytrym telefondm jsou zékaznici neustéle
pfipojeni k internetu, nabidku v kamenném ob-
chodé si jednim kliknutim srovnaji s konkurenci,

REKLAMA POLYGRAF

25. MEZINARODNI VELETRH REKLAMY, MEDIi A POLYGRAFIE

POPAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

vyhledaji si podrobnosti, nazory jinych zakaz-
nikd ¢i zkonzultuji svlj vybér s blizkymi a v ne-
posledni fadé sdili své zkuSenosti v realném
Case. Podle prizkumu spolecnosti Seznam.cz
pouziva mobilni telefon k vybéru zbozi a zjisté-
ni dalSich informaci 41 % zakaznikd, byt nakup
dokonéi vétSinou v prodejné &i na desktopu.
Prikladem kombinace modernich technologii
ve spojeni s klasickym prodejem zbozi je nova
retailova koncepce fetézce Sephora v Pafrizi.
Jde o dobre vyvaZzenou klasickou prezentaci
s moznosti klasického vyzkouseni produk-
td v prodejné a zaroven s vyuzitim novych
technologii. Po vstupu do prodejny zakaznik
ziska u recepcniho pultu magnetickou kartu
ve velikosti kreditni karty, ktera slouzi po dobu
celého nakupu jako nakupni kosik. Veskeré
zbozi v prodejné je vybaveno RFID kédy, kte-
ré umozriuji, aby zakaznik zjistil vice informaci
o vybraném produktu v&etné ceny ¢i slozeni,
které se mu zobrazi na displeji. V momente,
kdy se zakaznik rozhodne pro nakup produktu,
sta¢i na interaktivni obrazovce zvolit tladitko
»,nakup“ a automaticky se dana polozka na-
¢te na magnetickou kartu. V nabidce sluzeb je
mozné zvolit, zda si zbozi zékaznik vyzvedne
u pokladny, nebo zbozi bude dodano na ur-
Citou adresu, je mozné zvolit zplsob platby,
variantu darkového baleni a dalsi. Prvky inter-
aktivity, chytré technologie a internet obsahuiji
chytra zrcadla a virtudlni kabinky, které jsou
dobrym pomocnikem pro vybér nejen médniho
zbozi. Chytra zrcadla kombinuiji interaktivni ob-
razovku a zrcadlovou plochu, ktera je pfipojena
na internet. Dokazi zobrazit hodnoceni jednot-
livych produktll na socidlnich sitich, ukazat ob-
leGeni v jiné barvé nebo doporuéit dalsi hodici
se kousek obleceni. Rovnéz umi s vyuzitim &i-
del nasnimat zakaznikovu postavu a objednat
u obsluhy oble€eni ve spravné velikosti.

Cely text ¢lanku najdete

PV A

EXPO FRAHA

www.reklama-fair.cz
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Posun priemyselnej tlace na dalsiu uroven

Téma priemyselnej tlace rezonuje sta-

le silnejSie. Hl'adanie novych trhov, metéd :
a aplikacii zamestnava mozgy vyvojarov aj
marketingovych Specialistov. Pozname ale
: koch tak mézeme oc¢akavat narast produktivity :
a dosiahnutie jej maxima.

Od roku 2015, ked sa konal v Eurépe prvy veltrh :

: Digitalna tlaé v roku 2017
Jednym z hosti webinaru bol Mark Hanley, pre-
: zident spolo¢nosti I.T. Strategies. Hovoril o tom,
: ako sa darilo digitalnej tlagi v roku 2017. Glo- :
balny zisk digitalnej tlace predstavuje asi 12,1 :
: mild. dolarov, priCom najvacsi podiel, az 65%, :
12. decembra 2017 sa uskutoCnil webinar pre
: VACSI podiel na zisku mala keramika, textil a tla¢
mentovy tla¢. Hlavnou témou bola analyza
zmyslania na trhu, skutoény stav rozvoja inkje- :
elektroniky a dekorativna tla¢ mali zisk asi 1,6 :
Inprint
a Pure Digital. V jeho prezentécii odzneli aj tieto :
slova: Ako sa v ¢ase vyvija pohlad jednotlivcov
na nejaku technolégiu od momentu jej vzniku
¢ Optimizmus je sice na mieste, ale miera zisku
: zavisi vo velkej miere aj od aplikacie, ktorej sa :
nerovou krivkou Zivotného cyklu istej techno- :
l6gie. Na obr. 1 je takyto cyklus zobrazeny pre
priemyselnu atramentovu tla¢. Ked' sa priblizne
. selnej tlace bude narastat a niektoré aplikacie
budu vysoko ziskové. Ktoré to pravdepodobne
: cov.
voja ziskovosti: x-ova os zobrazuje fazy vyvoja
aplikéacie a y-ova ziskovost. Jednotlivé fazy mé- :

: zeme popisat ako inovatori, prvi osvojitelia, bod
zlomu, nastupujica vacésina, ustupujica vacsi-

na a oneskorenci. V prvom §tadiu prichadza na- :

pad, jeho prvé realizacie a aj prvi nadSenci, ktori

sa rozhodnu do veci ist. Bod zlomu predstavuje :

: okamih, ked sa ukaze zivotaschopnost danej
aplikdcie a potom uz nastdva jej rozvoj a ras-

tlci dopyt (rastdca vacsina). V tomto okamihu :
mozno ocCakavat najvy$siu mieru ziskovosti,

lebo aplikédcia méa vychytané muchy a trh si ju :

: Ziada. Je teda ochotny za fiu aj zaplatit. Po ¢ase

sa aplikacii venuje stale viacej subjektov, trh sa
nasycuje a postupne klesa ziskovost (odchad- :
zajlca vacsina). Pod oznacenim Oneskorenci

odpoved na otazku, aky bude dalsi vyvoj?

priemyselnej tlace Inprint, si jeho organizatori :
robia prieskum, ktory zistuje, aké su oc¢akavania

rastu zisku z priemyselnej tla¢e na dany rok.

Cyklus vyvoja priemyselnej
atramentovej tlace

komunitu, ktora sa zaujima o priemyselnu atra-

tu a jeho aplikacie. Viedol ho Marcus Timson,
ktory je spoluzakladatelom veltrhov

aZz po jej skuto¢né uplatnenie, vyjadruje Ama-
ratov zakon. Ten je vizualne zobrazeny Gart-

v roku 2014 objavila na trhu technoldgia prie-

myselnej atramentovej tlace, vkladali sa do nej
velké nadeje. Jej popularita rastla a oCakava- :
nia boli niekedy aZ nerealistické na to, ako bola
technoldgia v skutognosti rozvinuta. Hovorilo sa

len o vyhodach, akymi su flexibilita v produkcii,
rychla odpoved na poziadavku, volnost dizajnu,

aplikacie vhodné pre Industry 4.0, prispdsobe- :
nie sa zakaznikom a personalizicia. Nasledne :

bublina praskla a zacali sa objavovat aj problé-
my. Technoldgia predstavuje vyzvu pre vyrob-

cov atramentov, kultira analégovej tlace kladie
velky odpor, personalizacia a prispdsobenie sa :
zékaznikom nemézu byt jedinou vyhodou vyro-
by, nastava nutnost vac¢sej spoluprace v komu-

nite, Uzkej spoluprace s mnohymi odvetviami
priemyslu. Mnohé firmy rozSirili zmluvy o mi¢an-

livosti. Podnikatelia, ktori stavili na novu tech- :
noldgiu, upadali do depresie. V roku 2017 sa uz :

vacésina tychto technologickych bariér odstra-
nila a zlepsilo sa komplexné pochopenie tech- :
schopny zakazkami pokryt svoju produkciu. Ri-
ziko zmeny u odberatela je tu ale velmi vysoké,

nolégie. Nateraz zostava najvac¢sou technickou
vyzvou efektivna komunikdcia. V najblizSich ro-

ma prave priemyselna tla¢ (obr. 2). Z toho naj-

displejov. Tie sa v8ak vyvijaju uz asi 20 rokov.
Novsie technolégie ako 3D tlag, tapety, tla¢

mild. dolarov, o predstavuije asi 13% z celkové-
ho zisku priemyselnej tlace.

Opodstatneny optimizmus?

podnikatelia venuju. Karty pre rok 2018 st me-

skon¢i, zavisi od nich. Je jasné, Ze vplyv priemy-

budu, popisuje Rogersova krivka ¢asového vy-

mobzeme najst firmy, ktoré maju pevnu poziciu
na trhu, maju stabilného odberatela a ten je

a treba hladat nahradny vyrobny program. Je to

nie¢o ako poskytovanie sluzby osvitu filmu, kto-
ry dnes redlne potrebuju iba sietotlaciari a nie-
. kolko Specifickych pracovisk. Nové osvitky sa

uz ale nevyrabaju a s dozitim dnes este funkénej

: technoldgie doZije aj tato sluzba.

: Na ¢o sa zamerat™?

Podla prieskumu organizatorov veltrhu Inprint

su na tom jednotlivé technolégie a aplikacie na-
: sledovne (obr. 3): 3D tlac je napriek stale vacsi-
emu objemu investicii do jej vyvoja iba na zaci-
atku svojho Zivotného cyklu. Cez bod zlomu sa

nedostala ani potla¢ nabytku a vyroba interiéro-

vych textilii. Potla¢ tvarovanych povrchov prave
: balansuje nad priepastou. Nebezpe¢nli zénu
vraj uz opustil médny textil a ¢akaju ho rapidne
: rastlce zisky, podobne ako svet interiérovych
dekoracii. Jemne za zenitom v ziskovosti je po-

tlaé keramiky a miera zisku v oblasti reklamy

. a vizudlnej komunikéacie je uz pomerne nizka.
dzi hraémi na trhu rozdané, ale ako sa to vSetko :

Myslime si ale, ze produkcia textilu pre interiéry

: je uz redlne za bodom zlomu, a poskytovatelov

sluzieb v oblasti velkoformatovej digitalnej tlace
este dlho nebudeme povaZovat za oneskoren-

www.reklama-fair.cz
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PAPYRUS @@

Magnetické a ferro materialy

Kontaktujte nds pro vice informaci: prodej.viscom@papyrus.com

Bila barva - nova dimenze tisku
od spolec¢nosti Xerox

»Tiskova platforma Xerox iGen 5 Press se neusta- :
le vyviji. Posledni novinkou uvadénou na nas trh je

atraktivni bila barva... Cely ¢lanek zde

EFI spousti novy tiskovy server DFE :
Spolec¢nost EFI uvedla na trh tiskovy server Fiery
digital front-end (DFE), ktery je komeréné dostup- :
ny na platformé Fiery FS300 Pro. Server se bude
jesté konfigurovat na zafizeni Xerox iGen cutsheet

s moznosti vyuziti... Cely ¢lanek zde

Plotry Ziind jako ,,Money Makers*
Na Youtube kandlu spolec¢nosti Zlind se objevi-
le€nost predstavila v fijnu 2017 na vyznamném
veletrhu SGIA 2017. Ten se kazdoro¢né kona
v Las Vegas a odbornici jej povazuji za nejvy-
znamngéjsi technologicky veletrh v USA. Pro¢
by video mélo zaujmout ¢eského signmakera?
Filozofie prezentace... Cely ¢lanek zde

H-$W

Signall

commPex I

. Tiskarny bez kazet od spoleénosti
: Epson

: Nova generace tiskaren EcoTank ITS od Epsonu
(L4150, L4160, L6160, L6170, L6190) ma novy :
. design - neobsahuje kazety s inkoustem. Namis- :
to toho ma predni rezervoar. Epson odhaduije, ze
: se tim cena tisku zredukuje v prdméru az o0 90%. :
VSechny modely... Cely ¢lanek zde :

: Barbieri a novy spektrofotometr LFP :
. ltalsky vyrobce Barbieri uvedl na trh novy spekt- :
rofetometer LFP gb. Ten je slozen ze tfi kompo-
: nentl - platformy Spectro LFP, spektrdini jed- :
notky a snimace. ldedlni je pro spole¢nosti, které
maji nékolik rozdilnych velkoformatovych nebo
. plosnych tiskaren, pro ty, ktefi vyuZivaji technolo- :
i gii offsetu nebo... Cely &lanek zde :

* Prehled 3M félii v novém katalogu :
S pocatkem roku uverejnila spole¢nost 3M uce-
i leny pFehled grafickych folii dostupnych v Ceské :
. republice. Najdete jej ve zbrusu novém produkto-
i vém katalogu... Cely &lanek zde :

PAPYRUS @@ (:7spandex

www.signinvention.com

. Tiskarna EFI Reggiani VOGUE

¢ EFl Reggiani VOGUE je prdmyslova tiskarna
designovana pro pfimy tisk na textil. Jde o tisk
do Sitky 1,8 metru pfi rozliSeni 2400 dpi s 16 tis-
: kovymi hlavami a velikosti... Cely ¢lanek zde

: Canon jiz 32 let mezi péti

! nejinovativnéjSimi firmami.
Spole¢nost Canon se za rok 2017 umistila na tre-
 tim misté v zebfi¢ku firem podle po&tu nové zis-

kanych patentl ve Spojenych statech. Je tak jedi-
nou spole¢nosti na... Cely ¢lanek zde

. Kopirky ,v nejlepsich letech nasly
: novy domov v neziskovkach.

: Prvniroénik projektu Kopirka hleda kancelar nabi-
dl dobroginnym organizacim moznost ziskat &tyfi
: multifunkéni zafizeni... Cely &lanek zde

: OKI Europe dostava nového

: generalniho rFeditele

Dennie K. Kawahara nahradi v pozici Terryho Ka-
: washimaha, ktery zas pfevezme roli generalniho
feditele prodeje v... Cely ¢lanek zde

LED MODULES OERMANY
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