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Co se vam tak vynofi pfed odima, kdyz si méate vybavit svét pfed :
: Print
Technologicky park spoloCnosti Bittner print
obohatila patfarbova produkéna digitalna tlacia-
¢ refl Ricoh PRO C7100X. Vdaka vysokému rozli-
: &eniu a bielej farbe... Cely &lanek zde
Zivota. Lidskda pamét se prosté pres generace vytrdci a slovni :
podani historie md vyznam pouze pro ,primitivni“ kmeny nékde :
v rozvojovych zemich. Pro¢ s tim zacindm? PiSe se rok 2016 :
a jsme prave sto let od poloviny Velké valky, jak se ji v té dobé
fikalo. Dnes si skoro ani nevsimneme pomnik( padlym, které stoji :
v kaZdé vesnici. PiSe se rok 2016 a za chvili to bude jenom zadétek 21. stoleti. Cim :
bude tato doba znémé v historii? Magicky rok 2000 nés v sedmdesétych letech naplrioval :
odvaznymi predstavami o pohodiném Zivoté a neuvéritelnych technickych vymoZenostech. :
Pak néjak proklouzl kolem a ani se nezhroutily vSechny poéitace. VymoZenost internetu :
bereme jako samozfejmost a ani si neuvédomujeme, jak jsme ve svété neustdlého online :
byti zranitelni. Stdle vice se uzavirame do svych bublin a pfestavame komunikovat :
s bezprostiednim okolim. Mozna si dneSek budeme pfipominat jako Casy tunelu Blanka, :
ale i ten se asi stane soucasti Zivota bez potreby znat historii tunelovani tunelu. Mozna :
vés prekvapim jednou informaci, ostatné sém jsem ji byl prekvapen. Rok 2016 podle IT :
: zpracovani obrazu, rozsifila svoji vlajkovou pro-
reality. Pry se podafilo doséhnout prekroéeni kritické masy uZivateli a od tohoto roku se :
rozsifend realita stane nedilnou soucdsti naseho Zivota. Nevim, zda si nékdo pamatuje :
datum prvniho televizniho vysilani, ale televize k nam promlouva asi Casteji, nez nasi :
Frantisek Kavecky :

prvni svetovou valkou? Mozna diky Jaroslavu Haskovi a jeho
bohatému dilu si dovedeme tento svét barvité predstavit, ale
stejné pro vétsinu populace zistdva toto obdobi vidéno odima
Svejka. NepomiiZou ani dlouhd desetileti badani po stfipcich
ze zZivota Jary Cimrmana, stale jsme daleko od reality bézného

odbornik( vstoupi do déjin diky hie Pokémon GO!. Oznacuji ji za prelom v historii rozsifené

nejblizsi. Blh ochrariuj kralovnu!

GERBER EDGE FX :
GERBER EDGE FX termotransferova tlaciaren

noviny

pre graficky priemysel

Brands&Stores

Bran(ls&S(orles

Ricoh PRO C7100x pre Bittner

Novy Canon imagePRESS C850

Spole¢nost Canon, lidr v oblasti digitalniho

duktovou fadu imagePRESS o dvé nové digital-
ni barevné produkéni... Cely ¢lanek zde

Canon

je idedlnym rieSenim pre rychlu vyrobu trvanli- :

vych, prispésobivych... Cely ¢lanek zde
(:7spandex

EFI™ H1625 SD .... tepelné
tvareni digitalné

Model tiskarny EFI™ H1625-SD s UV inkousty
Efi SuperDraw nabizi vyrobcim reklamy dalsi

moznost vyuziti digitalni... Cely €lanek zde

Kvalitni produkce dokument
od Canonu

Spole€nost Canon, lidr v oblasti digitalniho

zafizeni ze své... Cely ¢lanek zde

9.30-11.30 . X . 14.00-14.45

REKLAMA V HISTORICKYCH KULISACH MEST MATERIALOVA RECYKLACE
Reklama v pamatkové chranéném prostoru PLASTOVYCH ODPADU
12.00-13.00

L - 14.45-15.30
VYUZIT’I SIGNMAKINGU V ARCHITEKTURE, FESPA Vision
INTERIERU A DESIGNU
Pfestavby autosaléni znaéky Hyundai
Individualizace designu v architektufe
Signmaking v ART & DESIGN ~
1315-14.00 DEN SIGNMAKINGU

GENERACNI VYMENY

e
N

‘.
L 4

comiMPEX 11TV
HEXIS BODYFENGE

PROFESIONALNi OCHRANA VOZU PRED:

- SKRABANCI A OTEREM NA EXPONQVANYCH MISTECH
- OCHRANA LAKU VVOZU PRED UV ZARENIM

_ SNAZSI CISTENI vozU
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BRNO Chcete byt u toho?

> Zajima vas, jaké nové kreativni feseni nabidnout svym zdkaznikdm?
> Jaka jsou soucasna kritéria a pravni aspekty pfri vyrobé reklamy?
> Pak navstivte 11. listopadu 2016 FAIT GALLERY v Brné, kde vdm nabidneme reseni

a predstavime uspésné koncepty.

PROGRAM - HLAVNi PODIUM

9.30-11.30
Reklama v historickych kulisach mést

12.00-13.00

« Bitcon - Materidly pro interiérovy design
e Canon - UV tisk: vyuziti v interiérovém designu

* Dencop Lighting - Prace se svétlem, aneb kam kracis,
svételna reklamo?

Vyuziti signmakingu v architektufe, interiéru a designu | FERONA THYSSEN PLASTICS - Kompozitni desky

13.15-14.00
Generacni vymeény
14.00-14.45

Materialova recyklace plastovych odpadi

14.45-15.30
FESPA Vision

PREZENTACE FIREM (9.00-17.00 hod.)

« Antalis - Coala, znacCka pro Vas tisk

« Axom - Perspex® - nové typy pro nasviceni desek
hranou a speciality

o

BRNO

10. ro¢nik prezentacni a konferen¢ni akce o soucasnych vyzvach,
potencialu a budoucnosti vizudlni komunikace

vice informaci na www.signinvention.com, kontaktni e-mail: sobota@abf.cz o sommane M

~O DEN SIGNMAKINGU

z polykarbonétu, vhodné pro vybaveni obchodl
a kancelari

* HSW Signall - Primy potisk baviny a bavinénych smési,
nové latexové technologie

« Jansen Display - Oslovte své zakazniky a vystupte z fady!
* Papyrus - Vite, co vSechno dokaze vas laminator?

* Spandex SyndiCUT - Budme tvorivi!

* VINK Plasty - VINK - to jsou i bannery

e Zenit - LGP panely tdhnou

11. listopadu 2016

9.00-17.00 HODIN, FAIT GALLERY, Ve Vankovce 2, Brno 602 00

PARTNERI

SDRUZENI HISTORICKYCH SIDEL jaz Mést a
a [ CECH, MORAVY. S !
A B|R|"|°I A SLEZSKA Mo
ENL
DAY (CESKE REPUBLIKY

PORADATEL ORGANIZATOR

MEDIALNI PARTNER:

VOLNA VSTUPENKA



http://signinvention.com/program/detail/Den-signmakingu--1216?a=1

POZVANKA NA DISKUZNI SETKANI \ DEN SIGNMAKINGU

REKLAMA V HISTORICKYCH KULISACH MEST
11. 11. 2016 | 9.30-11.30 hod. | FAIT GALLERY | Ve Vaiikovce 2, Brno

Témata:
e fenomén vSudypfitomné reklamy a legislativni moznosti jeji regulace
e vizualni smog ve mésté
* mlzZe byt reklamni zafizeni nositelem pamatkové hodnoty?
e regulace reklamy z pohledu samospravy
- Manual dobré praxe | Brno
® nové technologie v reklamé

Ugast v diskuzi pijali:
e Martin Zednicek, vedouci Odboru pamatkové péce,
Magistrat mésta Brna
* Petr Havliéek, pravnik Odboru pamatkové péce, Magistrat mésta Brna
* Pavel Wewiora, UOP Narodniho pamatkového ustavu v Brné
» Veronika R. Novakova, MC Brno-stied
e Ale$ Holy, vedouci Utvaru méstského architekta, Uherské Hradisté
¢ lveta Ludvikova, méstska architektka, Znojmo

PARTNERI

SDRUZENI HISTORICKYCH SIDEL oz mésta obg
TS CECH, MORAVY reklama
i . i N i . . . Blr|n]o [ZFm) A Stz SHAO polygraf
* Tomas Javirek, prezident Sdruzeni dodavatel(i pro signmaking (]SA%’NL =lvleld & Ptk '

e Barbora Kralikova, jednatelka spole¢nosti GRAPO s.r.o., Olomouc

11.30 hodin | ochutnavka svatomartinského vina

Vstupné zdarma v rdmci registrace.

PORADATEL ORGANIZATOR

n
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Registrace: ZDE

H-$-W

Signall

Mutoh V) 405GT
k potisku textilu

Prednosti tiskarny:
m Potisk 100% baviny, smésného textilu s min. 50 % baviny nebo 100% polyesteru
m Kompaktni tiskdrna, navrzend a vyrobena v Japonsku

m Oeko-Tex® pigmentové textilni inkousty na vodni bazi — CMYK + Bila

m Velka tisknutelna plocha: 396 x 576 mm

m Fotorealisticka tiskova kvalita 1200 x 1200 dpi

m Tiskové stoly rlznych velikosti, vyménitelné jednoduchym zaklapavacim systémem
Aplikace:

m tricka m mikiny m cepice (kSiltovky) m batohy, tasky m boty a dalsi

tel.: 601 329 638
e-mail: techno@hsw.cz

pro vice informaci kliknéte {t’) zde
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ZACILENO NA APLIKACE
7R\

N

Podlahovka certifikovana pro
sportovni povrchy

Laminace Neschen filmolux® FGS ziskala certi-
fikaci v souladu s evropskou normou EN 14904
na sportovni podlahy... Cely ¢lanek zde

Xerox lidrem v poskytovani
sluzeb pro workflow dokumentt

flow dokumentd... Cely ¢lanek zde

Profesionalové polepuji auta féliemi od AVERY

Lité foélie AVERY MPI 1104 a AVERY MPI 1104 EA
a laminace AVERY DOL 1460 a AVERY DOL 1480
nejlepsi volba pro dokonaly vysledek.

: Qres Technologies predstavuje
: novou Fadu UV flatbed tiskaren
: Ceska spolecnost Qres Technologies, plsobici
: od roku 2012 v oblasti vyvoje a vyroby velkofor- :
i matovych UV... Cely &ldnek zde :

PAPYRUS @@

: Spoleénost Finish rozsifila
: nabidkové portfolio :
: Ve dnech 13. - 15. zafi 2016 usporadala firma :
: Finish v.0.s. ve svém sidle v Dasicich u Pardubic :
: pro své zakazniky... Cely ¢lanek zde :
Xerox byl ve zpravé ,IDC Market Scape” jme-

novan lidrem v oblasti poskytovani sluzeb work-

: Originalni regaly Jack Daniel’s

: v Tescu

: U prilezitosti 150. vyro¢i zaloZeni prvni palirny
Jack Daniel’s pfipravila spole¢nost Brown-For-
man pro zékazniky... Cely ¢lanek zde

Moris Design pomahal s TV

. studiem Seznam.cz

Ukol byl do dvou tydn( od objednavky vyrobit

: a nainstalovat inovativni TV studio pro vysilani

nového formatu... Cely ¢lanek zde

dzim v Bitconu v nheonovych barvach

barvy jsou nejen médni, ale i praktické. V pfipa-

a viditelnosti cyklistl v silni¢nim provozu.

Bitcon porada workshop ,Potisk neonovymi
barvami“ ve svém sidle dne 25. 11. 2016, kde :
Vam ukazeme dvé technologie s fluorescen¢ni- :

mi inkousty.

Sublimagni tiskarnu Roland Texart RT-640 osa- :
zenou fluorescenénimi barvami v kombinaci

s calenderem Texart CS-64,

OKI tiskérnu NeonColor pro transfer na rizné

typy material(i

: Sublimaéni tiskarna Roland
: Texart RT-640
: Sublimaéni tiskarny Roland Ize osadit fluo bar-
vami dle Vaseho vybéru a nakonfigurovat dle
¢ Vasich pozadavkd. Jednoduchym Kliknutim po-
: zadované barvy v paleté vzorniku vdm umozni :
: rychle a snadno zaglenit brilantni a pastelové :
: fluorescenéni barvy do svého sublimaéniho :
vystupu. Rovnéz vyrobce Roland DG pfiSel
i v Iét& s novym origindlnim inkoustem uréenym
Novym hitem nejen v oblasti vyroby textilii je vy-
uziti neonovych €i Fluo-Reflexnich barev. Tyto a RT-640.
: Ceky Clanek zde
dé pouziti na dresu nebo sportovnim obleceni
tyto barvy zajisti, Ze se sportovec &i jeho tym :
stane neprehlédnutelnym a vyjimeénym. Stejné
tak neonové barvy pfispivaji k vétsi bezpeénosti

pro dye sublimacni technologie Texart XT-640

: OKI tiskarny NeonColor
: Tyto tiskarny OKI NeonColor prekracuji limity
: standardniho CMY barevného spektra. Poutavé

fluorescenéni barvy s vysokym jasem Ize pomo-

¢ ci transferovych médii pouZit na riizné materialy

a predmeéty.

Tiskarny a graficka studia mohou diky tomu vy-
tvéaret fluorescenéni efekty na svétlém i tmavém
pozadi, navic s moznosti pouzit neonovy toner

jako bezpe€nostni prvek, ktery je viditelny pou-
: ze pfi nasviceni UV svétlem.
i Cely &lanek zde
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Dencop spolupracuje s Univerzitou Tomase Bati ve Zliné

Univerzita Tomase Bati ve Zliné (UTB)
opét ukazala, ze nové trendy si zada-
ji nové pristupy a inovace. Dikazem
toho je unikatni projekt, ktery reaguje
na trend rostouci populace a vyvinula
pristroj, ktery snima a vytvafi 3D obraz
chodidel a nohou.

Hlavni realiza¢ni tym projektu tvofi stu-
denti doktorského studia zlinské univer-
zity . Samotny projekt spada pod Cen-
trum transferu technologii UTB , které
se vénuje spolupraci s aplikacni sférou,
ochrané dusevniho vlastnictvi védecko-
vyzkumnych vysledkd a jejich prenosu
do praxe.

Vysledky, kterych bylo dosazeno, jsou
vskutku zajimavé. Z celkového poctu 538
méreni vyplynulo, Ze dochazi k pomérné
znatelné zméné velikosti nohou u muzd
i u zen. Na Centru transferu technologif
pfitom nejde o jediny projekt s obuvnic-
kou tématikou, dalsi projekty se pfipra-
vuji. Vyzkum a vyvoj tohoto projektu pod-
pofila i Nadace Tomase Bati.

Firma DencopLighting spol. s r.o. je hrda,
ze se na projektu mohla podilet alesporn
jako dodavatel komponentl. Jednatel
firmy Milan Greglrek uved!: ,Je dobré
se ¢as od C¢asu zaméfit na jinou oblast

a hledat perspektivu tam, kde by ji nikdo
nehledal a necekal.“ LED moduly, profily
a deskové materialy maji Siroké uplatnéni
nejen ve svételné reklamé, ale pfi vhod-
ném pouziti mohou byt levnéjsi alternati-
vou mnohem sofistikovanéjsich zafizeni,
¢i daldich materiald.

V tomto pfipadé UTB vytvorila unikatni
prototyp pfistroje, ktery nema v CR ob-
doby. Zajem o méreni chodidel a nohou
byl pomérné velky, od malych déti az
po Zeny a muze, jejichz vySka dosahova-
la ke dvéma metrdm. Nejstarsi Ucastnici
bylo 90 let. U Zen, které jsou primér-
né vysky, byl zaznamenan také trend
rostoucich nohou, coz je ve srovnani
s dfivéjSimi generacemi vyrazny rozdil.
Béhem jednoho stoleti se chodidla pro-
dlouzila o 3 ¢isla. Divky a zeny tak bézné
méru muzské populace.

Zlinsk& univerzita tak opét ukazala nejen
CR, ale také celému svétu, Ze produkuje
kvalitni a smysluplné napady, které mo-
hou byt pfinosem nejen pro obuvnicky
primysl a vyrobu individudlni specidl-
ni obuvi, ale také pro medicinské a jiné
Ucely. Projekty tohoto typu jsou nemalym
dlkazem toho, Ze odkaz Tomase Bati
ve Zliné a zlinskych firmach stale Zije.

bitcon

Vas dodavatel technologii a materialQ

®
H Roland
] AUTHORIZED DEALER]

NOVE APLIKACE
V INTERIEROVEM DESIGNU

Bitcon spol. s r. 0., Suchy Vrsek 2122/33, Praha 5, www.bitcon.cz
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CHIPLITE — setri penize a Cas

Chiplite SetFi penize a ¢as :
LED moduly instalované do svételnych reklam :
jsou dodavany nejcastéji v ur€itém omezeném
poctu na jednom vodici, pro ktery se vzilo ozna-
Eeni fetéz. Jeho délka je zavisla na technické vy- :
spélosti moduld, u kterych rozhoduje schopnost
vyrovnat se s poklesem napéti zplsobenym :
vnitfnim odporem soustavy. DelSi fetéz zname-
na delSi vodic¢, vétsi ohmicky odpor a tudiz vétsi
Ubytek napéti. Kratké retézy prodluzuji dobu po- :
tfebnou na montaz a vyzaduji dodate¢né nakla-
dy na instalaéni material. LED Moduly CHIPLI- :
TE vychézeji vstfic pozadavkim na maximalni
efektivitu instalace a napiiklad jednogipovych :
XOH1 je na jednom fetézu 80ks. Univerzalniho,
dvougipového modulu XO s pfikonem 0,48 W i
a svételnym tokem 44 Im jich je dokonce 100ks.
Blize na www.chiplite.de :

LED MODULES GERMANY

. Prestavba svételnych boxU
na technologii LED se dnes fe$i pomoci LED :
modull. U jednostrannych si vystadime s jed-
noduchym nasvicenim ze zadni strany (zde
hraje dllezitou roli smérovy Uhel v jakém mo- :
duly vyzafuji svétlo), oboustranné pak vyzaduiji
pouziti modul( se specialni optikou. Ta sméruje :
svételny paprsek do stfedu boxu a nedochazi
tak ke vzniku pFesvicenych mist u okraje. Insta- :
lace modulll je vSak vzdy spojena s kompletni
: demontazi plivodni elektroinstalace a vice, ¢i
* méné naroénou montazi moduld a jejich napa- :

Ze zarivky na LED jednoduse
se zafivkami

jeni. Naprosto nejjednodussi moznosti je vSak
pouziti specialnich oboustrannych LED trubic

od spole¢nosti ARGONIC (www.argonic.de).
Jsou zcela zaménitelné za klasické zafivky, in-
staluji se do stejnych patic a pracuji na napéti
240 V. Jednotlivé LED ¢ipy jsou vsazeny do ¢o-
Cek, které vétSinu vystupujiciho svétla sméfuji
do stran a vytvari tak velmi homogenni prosvét-
leni. K natoCeni trubice do pozadované pozi-
ce slouzi oto¢né patice integrované v trubici.
Vysledek pfi pouziti oboustrannych LED trubic
ARGNONIC je ¢asto dokonce lepsi, nez pfi pou-
Ziti béznych zafivek.

SERIAL REKLAMACE

Je zajimavé, jak se méni mnozstvi reklamaci .
na jednotlivé druhy materialdl vzhledem k roéni-
mu obdobi. V predchozim dile jsme se zabyvali
kroucenim PVC desek - to se objevuje nejcas- :
t&ji na jare a v lété v souvislosti s vysokymi tep-
lotami. Desky Kapa v$ak teplota viibec neovliv- :
ruje, jejich Achillovou patou je vihkost. Proto se
krouceni Kapa desek zacind ve zvySené mire
objevovat pravé nyni na podzim.

Nékteré negativni projevy vlivu vlihkosti na des- :

Krouceni desek KAPA a sledoval probihajici zmény. Z vysledkd téch-
ktera najdete v ¢lanku publikovaném v HSWin-
ky Kapa Ize omezit napriklad vhodnym sklado-
vanim desek, pouzitim odpovidajicich tiskovych
materidld a laminaci s peclivé nastavenym la- :
mintorem pfi laminovani i kasirovani desek. :
V HSW Signall jsem svého &asu provadél mnoho :
testl s rGizné nastavenym tlakem i tahem (pnu-
tim) laminace a ménicim se tlakem pfi kaSirovani
tiskl na rlznych typech laminatorll s ohledem :
: na prdmér a kvalitu jejich valcl. Hotové desky
jsem potom vystavoval réizné vihkému prostredi :

to testdl potom vyplynula néktera z doporucent,

fo 2013/3: ZDE

Vliv laminatoru

Z ¢lanku o krouceni Kapa desek se dozvite, ze
na jejich dobry vzhled ma velky vliv laminator
a jeho nastaveni. Nakolik jsou ddlezité jednotli-
vé parametry laminétoru jako je zplsob nasta-
veni tlaku, primér valcl, konstrukce stroje atp.
se mizete dodist i v dal$im Elanku, ktery vysel
HSW info 2013/2 — Gasopise, ktery se v soucas-
nosti jako jediny vénuje signmakingu: ZDE
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RICOH

RUzni Ildé, imagine. change.
ruzna mista.
Jednoduse.

Spolecné.

Interaktivni HD displej
Ricoh Whiteboard.
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ROZHOVOR NA TEMA:

Kongresové centrum hotela Holiday Inn
v Trnave sa 29. septembra 2016 stalo
centrom slovenskej aj ¢eskej polygrafie.
Bola to totiz v tomto odbore jednoznacéne
udalost’ roka v oboch krajinach. Poziadali
sme o rozhovor Mariana Hainsa, riaditela
vydavatelstva VELDAN, ktoré bolo orga-
nizatorom konferencie v spolupraci s HN
Events vydavatel'stva Mafra Slovakia.

MH: ,Vzdy sa usilujeme o to, aby témy kon-
ferencie boli zaujimavé a atraktivne pre ucast-
nikov. Hladame jednu velkd tému, ktord by
spajala prispevky a vystupenia do jedného uce-
leného celku, ktory by mal byt hlavhym posol-
stvom. Pred Styrmi rokmi to bola jednoducho
Prva konferencia PrintProgress a podarilo sa
nam ju zorganizovat bezprostredne, ani nie me-
siac po predchadzajicom veltrhu Drupa 2012.
Dnes to povazujem z naSej strany za obrovsku
odvahu a maly zazrak, Zze sme to dokazali za-
bezpecit na solidnej Urovni. Pred dvomi rokmi
bol PrintProgress 2014 pod nazvom Polygra-
fia zije, ale bude ind. Myslim, ze sme vystihli
moment, kedy zac¢alo po krize od roku 2009
ozivat celé odvetvie a naberat trochu lepsi vi-
etor do plachiet. Snahou bolo upriamit pozor-
nost celej odbornej verejnosti na skuto€nost,
Ze polygrafia uz nikdy nebude taka, aka bola
v minulosti. Hlavne v8ak z pohladu, ze o za-
kaznikov budd musiet tlaciari bojovat proak-
tivne a iniciativne. Zakaznici uz nebudu ochotni
Cakat v rade, kym im tlaciaren vytlaci a spracu-
je zékazky. Aj preto bude ing, nie len z dévodu
digitalizacie a presadzovania technologii novej
generacie. Uprimne povedané hlavni tému
a nazov tohtoroc¢nej Tretej konferencie Print-
Progress 2016 sme hladali pol roka od nasho
prvého velkého pripravného stretnutia roz-
Sirenej redakcie spolu s partnermi esSte pred
rokom. Samotny nazov — Spajame sily, vznikol
v mojom aute pocas jazdy s naSim Séfredak-
torom Pavlom Vitekom do Prahy. Myslim, Ze
sa podaril a vystihol situaciu v odvetvi. Potreba
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zvySovat odbornost” a Specializaciu, nové tech-
nolégie prezentované na Drupa 2016 dokazuju,
Ze uz teraz a v buducnosti bude este dolezitej-
Sie kooperovat a spéjat sa v spolupraci, tak ako
dnes vnimame spolupracu vyrobcov klasickych
ofsetovych a digitalnych technolégii na zdokona-
[ovani strojov. Dokazom je taktiez ich spolupraca
s papierenskymi firmami a dodavanim Special-
nych papierov na tla¢ na vybranych zna¢kovych
strojoch. Ale teda aka bola z méjho pohladu Tret-
ia konferencia Printprogress 2016. Urcite bola
z tychto troch najvacsia z hladiska poctu spikrov
vo vSeobecnosti, z hladiska po¢tu spikrov zo za-
hranicia a mierne aj z hladiska poctu u€astnikov.
Na tomto roéniku sme mali viac ako 150 Uc¢ast-
nikov celkovo. Mali sme 10 slovenskych spikrov,
6 spikrov z Ceskej republiky, 2 z Nemecka a 1

z Rakuska. Tolko, ¢o sa tyka odbornej ¢asti, ale
najvacsia bola aj z hladiska sprievodnych podu-
jati, ked spoloCensku Cast vyznamne obohatil
aj krst naSej vydavatelskej kniznej prvotiny TY-
PO:GRAFIK:UM - abeceda sUcasnej vizudlnej
komunikacie a kultiry, spojenej s autogramiadou
autorov a k dobrej atmosfére a kulturnemu vy-
zitiu urcite prispel aj koncert bluesovej formacie
Wednesday Blues Band s Petrom Cmorikom.
Silno vnimame v redakcii, ze polygrafia potrebuje
okrem platformy na odbornu diskusiu aj platfor-
mu na neformalne stretnutia a komunikaciu. Pre-
to bola spolo¢enska ¢ast doteraz vzdy sucastou
konferencie PrintProgress. Tento rok sme to
ponali ako nas prispevok k spajaniu sil. Podla
mdjho pocitu si ludia okrem novych a cennych
informacii odniesli aj dobry pocit a zazitok z chvil
stravenych v kruhu kolegov.

MH: Myslim si, ze rozdiely medzi ¢eskym
a slovenskym trhom, a nie len v polygrafii,
sU a su dokonca aj zmerané a popisané. Ne-
myslim teraz na velkost trhu 2:1 v prospech
toho ¢eského, ale rozdiely ndjdeme aj vo vy-
konnosti a mentalite, ¢i uz manazérov, tak aj
zakaznikov (tych koncovych). Nebudem varit
z vody a prezentovat subjektivne nazory, resp.
poznatky. Pomézem si porovnanim ,Slovaci
vs. Cesi,“ ktoré bolo publikované v julovom
vydani ¢asopisu Stratégie. Podtitulok hovori,
%e marketing je v Cesku ,dospelej$i“ a s tym
urcite velmi Uzko suvisi aj polygrafia, nakol-
ko polygrafia a marketing musia velmi uzko
spolupracovat. Charakteristika, ze Slovaci su
emocionalnejsi a Cesi racionalnejsi nie je asi
ni¢ nové. Ale ddlezité fakty uvedené v tomto
porovnani vztahujuce sa na polygrafiu, resp.
printovi komunikaciu su tie, Zze Slovaci su
ovela senzitivnejSi a viac reaguju na on line
a TV kampane ako Cesi, &im sa znizuje Ggin-
nost inzercie a PR v slovenskych printovych
médiach. KedZe agentury a marketingové
centraly tieto fakty poznaju, tak znizuju rozpo-
¢ty na publikovanie inzeratov a reklamy prave
v printoch. Tym trpia vydavatelstva a ked'trpia
vydavatelstva, tak rozhodne prenasaju tuto
zhorsujucu sa situaciu aj na tlaciarne. Velmi
pekne to vo svojej prezentacii na konferencii
dokumentoval vykonny riaditel najvacsej slo-
venskej medidlnej agentury Unimedia, Rasti-
slav Kariuch. Za porovnanie si zobral 2 olym-
pijské cykly. Od olympiady v Pekingu v roku
2008 po olympiadu v Riu 2016 poklesli inves-
ticie do reklamy v printovych médiach na Slo-
vensku z podielu 28,8% celkom na 13,3%
celkom, pri€om vyrazne rastli podiely v digi-
talnych médiach (z 13% na 56,1%) a na soci-
alnych sietach sa zdvojnasobili na su¢asnych
15,1%. V jeho prezentdcii, ktoru si Citatelia
moézu ndjst na webe
v menu konferencie sa docitate, ze zakial sle-
dovanost internetu za toto obdobie narastlo
o 30%, tak sledovanost dennikov poklesla
takmer 0 20%. | napriek tomu, nie len pan Ka-
fluch, ale da sa povedat, Zze vSetci odbornici
na reklamu a marketing tvrdia, ze print nie je
mitvy, pretoZe sa lahsie ¢ita — ulahéuje ho ota-
Canie stran (zdroj: Scientific American), papier
vytvara silnejsSie spomienky na informacie a tie
sa aj lahsSie uchovavaju (zdroj: Two sides),
print je déveryhodnejsi — v spojeni s QR kédmi
a URL linkami robi digital silnejSim (zdroj: Hub-
cast), print je dlhodobo udrzatelny a ekologic-
ky (zdroj MarketingProfs) a najefektivnejsia
marketingova stratégia je takd, ktora pokryva
vSetky oblasti komunikacie vratane printu aj
digitdlu (zdroj: MarketingProfs). To vSak nie
st $pecifika len Slovenska. Specifikom je to,
ze slovenskeé firmy su oproti ¢eskym firmam
(aj tie nadnarodné) podvyzivenejSie v marke-
tingovych rozpoctoch ovela viac. Aj preto su
outdoorové a printové kampane v Cechach
ovela silnejSie ako na Slovensku. Ovplyvriuje
to aj t4 mentdlna ¢rta, Ze odozva na akékol-
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vek reklamné posolstvo je u Eeskych spotrebi-
telov ovela rychlejSia ako u slovenskych. A to
i napriek tomu, ze na Slovensku je spotrebitel
emocionalnejsi ako v Cechach. Podla mia to
je niekolko tychto dévodov, ktoré prispievaju
k tomu, Ze v Cechdch sa viac investuje do no-
vych polygrafickych technolégii, lebo objemy
zakaziek lepSie garantuju navratnost tychto
investicii a polygrafia sa rozvija rychlejSie. Po-
loviény, dokonca jednotretinovy slovensky trh
polygrafie aj ovplyvriuje Standardné velkosti
zakaziek, a tie zase samotnu efektivnost vyro-
by. Slovenské firmy sa musia pre efektivnost
vyroby obzerat po vacsich zakazkach a obje-
moch vyroby v zahraniéi, ¢o je, samozrejme,
narocnejsi konkurenény boj. A na druhej stra-
ne bez kvalithého marketingu a budovania d6-
veryhodnej znacky na cielovych trhoch takmer
beznadejny. Takze bez investicii tlaciarov
do kvalitného marketingu to nepdjde a na ma-
lych zékazkach na domacom trhu si tazko
zarobia na nové investicie do technoldgii, nie
este do kvalitného marketingu.

MH: Tu bude moja odpoved' trochu stru¢nej-
Sia, nakolko niektoré trendy som pomenoval
v predchadzajlcej odpovedi. Hlavne tie komu-
nikacné a marketingové. Poznatok, resp. hod-
notenie, ktoré si vSetci Ucastnici konferencie
mohli odniest je to, ze polygrafia sa dynamicky
meni a momentdlne zaZiva za ostatnych osem
rokov to lepsie obdobie. Tladiari musia viac
sledovat vyvoj na trhu a ovela viac premyslat,
do akych technolégii by v ramci inovacie mali
investovat. Taktiez by malo byt snahou tlaci-
arenskych firiem vyuzit toto priaznivé obdo-
bie na lepsie obchodné vysledky. Ako som
hodnotil trendy v printovych médiach, kde
klesa podiel prace a vykonov pre polygrafiu,
tak na druhej strane je vyznamne rastuci trh
obalov a obalovej vyroby. Taktiez ma rastuci
trend komercna tlaé. Ako vSak konStatovali
zékaznici polygrafie vystupujici v modero-
vanej diskusii, pani Heger, Weiner, Yurkovic
i Stérba (kazdy za iny segment zékaznikov),
vsetci zdoéraznili, Ze sice cena je dolezity faktor
pri vybere dodavatela, ale rozhodujuci len pri
niektorych druhoch tlace, hlavne tej jednodu-
chsej. Ovela dolezitejSie parametre su kvalita,
Cas a v neposlednom rade aj kreativita, s akou
tlagiari dokazu zlepsit vystupny efekt hoto-
vého vyrobku k lepSiemu zaujatiu adresata
a spotrebitela vyrobku. A to im ¢asto chyba.

Odkaz z pohladu technologickych trendov je
taktiez dost jednoznacény. Digitalna tla¢ je ne-
navratne tu a ma svoje miesto na trhu. AvSak
suboj na zZivot a na smrt' s ofsetom sa nekona.
Obe technolégie maju svoje miesto na trhu
a rozhodnutie, ktoru uprednostnit a vyuzivat
pri vyrobe riadi zakaznik a objednavané obje-
my. Pre masovy trh a tisicové objemy vyroby
je uréeny stale ofset, nakolko je efektivnejsi.
Digitalna tla¢ poskytuje porovnatelnd kvalitu
a je zase nenahraditelna, ak potrebuje rychlo
mensie vyrobné série tlacovin pre lokalny trh
alebo Specifické podujatia. To sme nakoniec
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dokazali aj uc¢astnikom konferencie, ked sme
ponukli identickl supravu $tyroch materialov
kazdému, avSak kazdy mal svoju supravu je-
dine¢nu z hladiska vizualneho spracovania,
hoci boli vytlatené naraz ako séria z jedného
zdrojového obrazka. No a rad by som este
spomenul, Ze tlaciari by mali byt proaktivnejsi
pri komunikacii so zakaznikmi a potencialny-
mi zakaznikmi. Mali by viac zapojit do svojej
prace kreativitu a schopnost presvedcit zakaz-
nika, aby nevyuzival len rutinné tlacoviny, ale
skusal aj svojich zakaznikov prekvapit kvalitou
a spracovanim. To bude vytvarat aj pre tlaci-
arov vysSiu pridand hodnotu a marzu, ktoru
spokojny zékaznik rad zaplati, ak vdaka dobrej
prezentacii, obalu, tlac¢oviny urobi lepSi predaj
svojich vyrobkov.

MH: Sme radi, ze sa nam podarilo zrealizovat
tento projekt a knihu vydat. Cely pribeh sa za-
¢al vo februari 2012, kedy sme uskutoénili re-
dakénu besedu ¢asopisu PrintProgress na tému
Sucasna kniha o¢ami grafickych dizajnérov. Be-
sedu viedol nas Séfredaktor, velky zanietenec
kniznej a grafickej kultury. No a k tomuto da-
tumu sa datuje zaciatok spoluprace s Dusanom
Junekom, vyznamnym slovenskym grafikom
a spoluautorom knihy TYPO:GRAFIK:UM - abe-
ceda sUcCasnej vizualnej komunikacie a kultury.
V Novembri 2012 sa nas ¢asopis PrintProgress
uz stal medialnym partnerom medzinarodného
Triendle plagatu Trnava, kde autori knihy, pani
Vladislav Rostoka a Dusan Junek v tom &ase
aktivne posobili na strane organizatorov a od-
bornej sutaznej poroty. No a pol roka nato, v juni
2013 vychadza v &asopise PrintProgress prva
kapitola ,,asopisu v Casopise” — TYPO:GRA-
FIK:UM, premyslanie o vizudlnej komunikacii
a kulture od autorov Rostoka — Junek. KedZe
sekcia, ktoru zjednodusene v ¢asopise nazyva-
me TGU si nasla svoj okruh &itatelov a povazo-
vali sme ju za zaujimavé obohatenie ¢asopisu,
zaCali sme uvazovat o kniznom vydani TGU,
zmapovali sme moznosti, oslovili potenciélnych

partnerov a podporovatelov a v juni 2015 za-
Cali vlastné prace na knihe, ktori sme teda
na vec€ernej Casti konferencie za hojnej ucCasti
polygrafov a partnerov aj slavnostne pokrs-
tili, ako inak ako sadza&skym olovenym pis-
mom. Kniha ma 288 stran a je o tvorbe 26-
tich grafickych dizajnéroch predovsSetkym
slovenského a ¢eského pbvodu, ale aj z inych
kutov sveta. Kniha je napisana dvojjazyCne
v slovencine aj angli¢tine a obsahuje 1302
reprodukcii. Som presvedéeny, Zze by nema-
la chybat v knizniciach grafikov, dizajnérov,
Studentov grafiky a vytvarného umenia, ale aj
milovnikov grafického dizajnu. VSetky informa-
cie o knihe najdu Citatelia a zaujemcovia na:

MH: Myslim, Ze som to povedal uz niekde
v odpovedi na prvu otazku. Ale vnimam to
tak, Ze dnes svet patri odborne pripravenym
Specialistom, ktori dokazu v ramci spoluprace
a kooperdcie urobit pre zakaznikov polygrafie
ovela viac, ako jednotlivci. V dneSnom svete je
priestor pre univerzalnych odbornikov neusta-
le zuzovany. S tym, &m sme si vystagili pred
desiatimi rokmi, si dnes uz urcite nevystaci-
me a nedokazeme vediet a zvladnut vSetko.
Myslim si, ze ani nedavny trend tladiarni mat
pod strechou vSetky druhy technolégii a byt
sebestacny dnes nie je uskutocnitelny. Neda
sa totiz zaplatit a ufinancovat. Tak ako zacali
spolupracovat vyrobcovia strojov s vyrob-
cami papierov, alebo vyrobcovia ofsetovych
technoldgii s vyrobcami digitalnych techno-
16gii, tak budu musiet spolupracovat aj tlaci-
arne a kooperovat v rdmci subdodavatelskej
spolupréce. Dalsi rozmer st stvisiace odvet-
via, vydavatelstva, grafické Studia, reklamné
a medidlne agentury. Sily v8ak dokazu spajat
iba ludia. Aby sa polygrafia stala opat odve-
tvim s vyznamnym postavenim na trhu, musi
nastat’ spdjanie sil v zaujme spolo¢ného rastu
a rozvoja. Nie je to ndhodou paralela so Sva-
toplukom a jeho tromi synmi?
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Especialni baleni: - Havana Club Especial

Darkova baleni prémiovych alkoholickych

napojt éasto sazi na osvédéeny recept pfi-
balenych znaékovych skleniéek v unikatnim :
designu. Pravé v tu chvili vstupuje do hry
obal, ktery je rozliSujicim prvkem mezi jed-
notlivymi nabidkami. To byl pfipad i obalu :
na darkovou sadu prvotfidniho zlatého pé-
: jsou vzdy fyzické rozméry produktli v ném umis- :
¢ ténych. A& to zni jako fyzikdlni zékon, je to spige :
A tak zatimco v tradiénim promo obalu na sva-

tiletého rumu Havana Club Anejo Especial
z nabidky Pernod Ricard. Darkovy obal vzni-

kal ve spole¢nosti LOGIK od prvotnich skic
* metry, jako co nejjednodussi transport nebo ‘:
vyjedndvani s prodejci, zejména supermarkety,
Pfi navrhu a vyrobé ,especialniho® darkového :
baleni se propojila prace vSech oddéleni spo-
: téchto faktor( jsme pfipravili prvni navrhy oba- :
1G4, vychazejici z nasich zkusenosti s podobnymi
prace s grafikou. Jako podklad jsme rozpra-
: covali ,malifsky“ motiv, ktery produkt pouziva
v komunikaci prostfednictvim jinych komuni-
: kaénich kandlG. Celému baleni dominuje logo
Especial, a decentné umisténa ilustrace obsahu
: baleni. Treti komunika¢ni plochou je &ervena
paska, kterou je krabice svazana a jejimz domi-
nantnim prvkem je znacka.

. Oproti podobnym krabicim jsme nevsadili
na hladky karton, ale naopak tenkou vlinitou
. lepenku, kterd podle nas mnohem lépe vysti-
huje produkt a odkazuje na dlouhé zrani v su-
i dech.

az po finalni vyrobu.

le€nosti LOGIK. Diky tomu jsme klientovi mohli

nabidnout feseni, které nebude jen dalSim dar-
kovym balenim se skleni¢kami, ale baleni, které
v regalech vynika a pfirozené pouta pozornost :
produkty. :
A o to jde predevsim, jak jsme se presvéddili :
i ve fazi testovani navrhu, vyniknout mezi stej-
né koncipovanymi darkovymi balenimi vyzaduje

nakupujicich mezi konkurenénimi

pravé specificky obal.

Brief

QOd briefu se odviji pfiprava kazdého obalu, a ten
pro Havana Club nebyl vyjimkou. Zaméfili jsme :
se na cile zadavatele a hledali cestu, jak jich do-
sahnout. Ve spole¢nosti LOGIK k tomuto ugelu :
mame vlastni interni reklamni a marketingovou

POPAI NEWS

POPAI FORUM 2016

Kudy jinudy, kdyz ne tudy?

24. listopadu 2016, Konferenéni centrum
GRANDIOR Hotel Prague, Na Pofi¢i 42,
Praha 1

Tradi¢ni distribuce je presycend, prodejni ka-
naly pfepromované, hodnoty znacek trpi ti-
hou nadvybéru. Kde hledat feSeni a jak najit
cestu ven? Jak opustit zazité zplsoby a najit
nové zpUsoby, jak délat véci jinak a |épe?
Program konference POPAI FORUM 2016 se
stane jedinecnou platformou pro predstaveni
novych cest, netradi¢nich napadd, alterna-
tivnich zpUsobl komunikace a prodeje zbozi
a sluzeb zakaznikim. Nabidne prostfedi pro
vzajemnou inspiraci, interakci a podnéty z nej-
rznéjSich sfér naseho trhu prostfednictvim
redlnych priklad(l z praxe, pfipadovych studif
a start up projektll. Soucasti programu budou
rovnéz pilotni projekty a navrhy na optimaliza-
ci retailového prostredi a retailovych kampani.
Nebude chybét ani prezentace novych trendd
vyuziti online nastroji pro podporu prodeje
v kamennych prodejnach a jejich potencialu
pro znacky a maloobchodniky.

Konference je soucasti vyznamné oborové
akce v oboru in-store komunikace POPAI DAY,

. agenturu, kterd pomaha zakaznikim najit cesty :
ke spInéni jejich cilt prostfednictvim zkusenosti
s FMCG trhy, v tomto pfipadé trhem prémio- :
hodli jsme se predstavit klientovi jesté jeden na-
vrh, takovy, ktery tu jesté nebyl a ktery zdanlivé
: boura v§echna pravidla. JenZe, splnil vSechno,
co jsme zamysleli — byl prosté jiny.

vych alkoholickych napojd.

Prvni navrhy
Limitujicim faktorem pfi navrhu nového obalu

drsna realita. Do hry zde vstupuiji i dal$i para-

kde za jakékoliv viditelngj§i vystaveni produktl
pfichazi obvykle vyrobci faktura. S védomim

realizacemi.

ktera kromé konferenéniho programu bude za-
hrnovat soutézni expozici POPAI AWARDS
s prehlidkou nejlepsich projektl v prodejnich
mistech a gala veCer s pfedanim cen vitézim
soutéze.

Vice informaci o programu konference najdete

...a pak jsme zacali znova
Protoze se ale snazime vzdy vyplnit moto spo-
le€nosti LOGIK, Chtéjte vic od své tiskarny, roz-

Vysledek je jiny

tou trojici lahev + 2 sklenky vidite vSechny tfi
prvky diky vysekdm, krabice pro Afiejo Especial

. se tvari tajemné diky své vysouvaci konstrukci.
: To by samo o sobé& mozna stadilo k upoutani

pozornosti, ale tézko by si zakaznik vytvoril pre-
hled o tom, co koupi ziska. Proto pfisla na fadu

Vaclav Loubek

Networking party 2016

POPAI CE usporadala tradi¢ni vyjezdni zase-
dani ¢lenl asociace tentokrat v Mladé Bole-
slavi.

Akce byla nejen pfijemnym setkanim kolegl
z oboru, moznosti k navazani kontaktd s no-
vymi Cleny, ale také jedine€nou pfilezitosti zu-
Castnit se exkurze do muzea a zavodu Auto
Skoda v Mladé Boleslavi s odbornym komen-
tarem.

Soucasti programu akce byla rovnéz Val-
na hromada ¢leni POPAI CE, na které byly
predstaveny sou€asné i pfipravované aktivity
a projekty asociace dle jednotlivych pracov-
nich skupin a specializovanych sekci.

Vice informaci

POPAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE
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http://www.popai.cz/novinky/popai-networking-party-2016
http://www.popai.cz/zakladni-informace-konference-2016

4. rocnik veletrhu eventovych sluzeb

11. listopadu 2016
9.00-17.00
FAIT GALLERY

EVE NT Ve Vankovce 2
DAYBrno Brno

PUsobite v oblasti marketingu? NA CO SE MUZETE TESIT?
Vénujete se profesné pripravé event(i?

Planujete poradat konferenci, vecirek, Skoleni * agentury organizujici eventy
Ci teambuilding? na Klic

hotelové a wellness resorty
vystoupeni uméleckych

Chcete mit dokonaly prehled o sou€asné nabidce
sluzeb v oboru, aktualnich trendech a novinkach?

agentur
> Potom zavitejte jiz na ¢tvrty roénik veletrhu « fotokoutky
Event Day Brno. Tato unikatni akce zamérena na * bodyzorbing

a mnohé dalsi

prezentaci prednich firem z oblasti zazitkového
marketingu.

Poznameneijte si pfednasku: Jak na EVENTY... z ust spolutvirce Plesu jako Brno Bedficha Snasela
Vstup na zakladé registrace na webovych strankach.
Vice na: www.eventdaybrno.cz


http://www.eventdaybrno.cz

FACHPACK 2016

Vystavi§té v Norimberku hostilo v dnech :
27. - 29. zéfi veletrh obald, jejich zpracova- :
ni a logistiky Fachpack 2016. Na expozice
1 541 vystavovatell se pfislo podivat 41 014
navstévnik(, aby se seznamili s inovacemi :
a trendy v tomto oboru. :

Velkym tématem svéta packagingu je logistika,
tedy jak nejefektivnéji zabalit produkty s ohle-
dem na nasledujici logistické operace. Ukolem :
je vytvofrit konstrukci obalu z vhodného materi-
alu tak, aby ustal véechna Uskali dopravy a pfi :
tom neplytval materidlem, nemél zbyteCnou
hmotnost a dalo se s nim dobfe manipulovat.  :

Individualizace :
Kdyz se fekne slovo individualizace obald, jako :
prvni nds napadne vyroba personalizovanych
oballi na miru. D4 se ale na véc divat i bez per- :
sonalizace. Zejména v oblasti primyslovych
vyrobkd, které jsou urCeny na dal$i montaz, je
p?tFeba kaid)’{}(us .Z,abal_lt beZpeé?é a, efe,ktlv__ Bez Industry 4.0 se neobejde ani vyrobu obald na Fachpacku 2016
né. Konstruktéfi maji k dispozici ucinny nastroj :
v podobé specializovanych softward(, které po- :
mahaji jednotlivym vyrobklm vytvorit bezpecny
prepravni obal.
NejbéznéjSim materidlem je i v této oblasti pre- :
kvapivé vinita lepenka, které pomahaji sofistiko-
vané vloZené kovové &i p&nové &asti, ve kterych :
je vyrobek uchycen. :

Unifikace :
Dal$im trendem v baleni a pfepravé primys-
lovych vyrobk(l je vyuZiti co nejmensiho poctu :
nestandardnich dild. Jedna se o systémy pre-
pravnych kontejner(l a schranek, které vyrobky
chrani a Ize je opakované pouzit. Tato cesta rov- :

néz vyzaduje vytvareni prizplsobenych prvki :
: Obal nemusi hyfit barvami aby plsobil exkluzivné a dlivéryhodné

Slozité strojirenské vyrobky musi byt chranény

www.reklama-fair.cz | 12 | 10/2016



Biologicky odbouratelné obaly potési vSechny odpovédné spotrebitele

pro zabezpeceni a stabilizaci predmét(i v obalu. :

Je to celd véda, protoZze do hry vstupuje i za-
ochrana pred zménami teplota a pod.

Trendy v designu obalt

presnou informaci pro identifikaci zbozi.
Prosadit by se mély geometrické tvary v desig-

nu s omezenim barevnosti. Pozornost spotrebi- :

tele by mél upoutat barevny kontrast.

Navrat k tradi¢nim formam obalu je odpovédi :
na nostalgii zakaznika, ktery méa pocit, ze kdysi :

Dobry piepravni a prodejni obal neuskodi ani tém méné
slozitym vyrobkdm

bylo v obchodé zbozi lepsi. Propracovany de-
: sign evokujici ruéni vyrobu dava zakaznikovi :
bezpecéeni ochranné atmosféry inertnimi plyny,
i Ctvrtym trendem je eraticka Urovefi celého ba- :
* leni. Stéle vice lidi si zakoupené zbozi vystavi :
i vdomacnosti. Obal pro tyto lidi by mél vyjadro-
Pro obaly spotfebniho zboZi by mély pro rok :
2017 plati nasledujici ¢tyfi trendy. Prvnim je ma-
ximalni jednoduchost, ktera je odpovédi na sou-
Casnost informacni presycenost. Obal obsahuje :

pocit vy$8i hodnoty.

vat lidskost a dlouhou Zivotnost vyrobku.

Doba nahrava digitalnimu tisku

lepenky.

Moderni vyrobce etiket a oball se bez digitalni technologie
: dnes uz neobejde

Inteligentni obaly
Presun dopravy zboZzi na specializované logis-

. tické firmy je sice pohodiny, ale vyrobce ztraci

kontrolu nad ddlezitou fazi doruceni vyrobku
k zakaznikovi. Kdo je odpovédny za pfipadnou
reklamaci? Kdo je za Skody odpovédny?

Odpovédi na tyto otazky pfinasi tzv. inteli-
* gentni obaly. Stac¢i se podivat na kontrolni sti-
tek a hned vite, Ze vase mléko bylo vystaveno
Vyrobci se obecné snazi obaly pro své zbo- :
Zi ¢asto inovovat a nejsou ochotni investovat
: do skladovych zasob. Komunikace se zakaz-
: nikem prostfednictvim prodejnich displayd :
a limitovanych oball je cesta, ktera nahrava
digitalné tisténym etiketdm i oballm z vinité :
nestalo.

pfili§ vysoké teploté, cervena tekutina v kon-
trolnim okénku krabice dokazuje, ze obal byl

: vystaven nepfipustnému tlaku, nebo se s nim

nedovolené manipulovalo. Ridi¢ tak moze
vidét, ze nakladané zbozi ma vadu, skladnik
zkontroluje pohledem, Ze se nic pfi prepravé

: Kontrolni prouzek ukéZe, zda vase miéko nebylo vystaveno nepfipustné vysoké teploté
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SIGN INVENTION

Komplexni
Print-to-Cut reseni
1. Vytvorte si grafiku v GERBER OMEGA™
nebo jiném popularnim softwaru

2. Vyberte materiél a vytisknéte na
tiskarné GERBER EDGE FX™

3. Vyfiznéte a finalizujte na plotru
Gerber 15"

Spandex SyndiCUT, s.r.o. Tel: +420 286 006 455 | Fax: +420 545 422 355

Spandex, s.r.o. Tel: +421 2 3333 5555 | Fax: +421 2 3333 5500

www.spandex.com

Leading Brands
for Graphic Solutions

(:7spandex |

Neschen splnil ro¢ni plan prodeje
laminatoru
Laminatory

tyto stroje predstavily... Cely ¢lanek zde

Mimaki nabidne rFeSeni pro
plastikaisky pramysl na veletrhu
K 2016

Dusseldorf se stane v terminu 19. aZz 26. fijna :
2016 dgjistém veletrhu K 2016 pro plastikarsky :

pramysl. Spole¢nost... Cely ¢lanek zde

Canon uvadi nové série
¢ernobilych tiskaren

Spole¢nost Canon, lidr v oblasti digitalniho zpra-

: Summa F1330
Na veletrhu Viscom Milano predstavila firma Su- :
mma novy model svych stolovych plotrli fady Su-
: mma F. Novinka nese oznaéeni F 1330 a rozmér :
jejiho pracovniho... Cely ¢lanek zde :

covani obrazu, dnes predstavila Sest novych Cer-

nobilych multifunkénich tiskaren uréenych pro

malé kancelare... Cely ¢lanek zde

H-$W

Signall

commPex I

,Made by Neschen“ se staly pro-
dejnim hitem. Po svétové premiéfe na veletrhu :
FESPA v Amsterdamu na za¢atku brezna, kdy se
Spatné kvality tisku... Cely ¢lanek zde

: Nova multifunkéni zafizeni
: od Xeroxu :
Problémy s kancelafskymi pfistroji v malych kan- :
celafich ¢asto velmi komplikuji praci. Mohou se
tykat napf. pfipojeni na Wi-Fi, pomalého tisku, :
. seminar Bill 12

Slovensky zvaz sietotlaCiarov a digitalnych tla-
: Ciarov (SZSDT) v spolupraci s Asociaci sitotisku
¢ adigitalniho tisku... Cely &lanek zde

: Canon ocenil své nejuspésnéjsi
. partnery

Spole¢nost Canon, lidr v oblasti digitalniho zpra- :
: covani obrazu, ocenila na konferenci European
Premier Partner Conference 2016 své nejuspés-
néjSi a nejvérnéjSi partnery. Vyrocni partnerska :

konference probéhla... Cely ¢lanek zde

PAPYRUS @ (:7spandex

www.signinvention.com

i Car-wrapping u Papyrusu
: Ve dnech 20. - 22. 9. pofadala spoletnost Papy-
rus Bohemia ve spolupraci s firmou Avery Denni-
son profesionalni... Cely ¢lanek zde

Uskutoénil sa medzinarodny

Seminar Tapetomanie se povedl

Dne 7. fijna 2016 se uskutecnil seminar Tapeto-
manie, ktery pfipravila Asociace vyrobcu signma-
kingu ve spolupraci... Cely ¢lanek zde

: SLIM LED pismena v praxi

. Prednedavnom nam spolo¢nost ROSS predsta-
vila novinku v oblasti svetelnej reklamy — svetelné
SLIM LED... Cely ¢lanek zde

SIGNMAKING

LED MODULES OERMANY SDRUZENi DODAVATELU


http://www.spandex.cz
http://www.hsw.cz
http://www.sign-sdruzeni.cz
http://www.c-print.cz
http://www.papyrus.com
http://www.chiplite.de/3/
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14274&utm_source=3735&utm_medium=n
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14248&utm_source=3697&utm_medium=n
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14241&utm_source=3689&utm_medium=n
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14265&utm_source=3718&utm_medium=n
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14276&utm_source=3738&utm_medium=n
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14236&utm_source=3685&utm_medium=n
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14246&utm_source=3694&utm_medium=n
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14278&utm_source=3740&utm_medium=n
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14272&utm_source=3733&utm_medium=w
http://signinvention.com/aktuality/detail?id=14270&utm_source=3732&utm_medium=n
http://www.spandex.com
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